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Abstract

In der vorliegenden Diplomarbeit werden die kaufménnischen Aspekte der Imkerei

naher beleuchtet.

Im ersten Teil werden anhand einer Kostenvergleichsrechnung von finf Imkereibe-
trieben verschiedener Grol3e die Gesamtkosten pro Kilogramm Honig ermittelt. Wei-
tere Beweggrunde fur die Arbeit als Imkerin und Imker sowie ihre Zukunftschancen

werden mittels Interviews erfragt.

Die Preiselastizitdt der Nachfrage von Honig, die im zweiten Abschnitt der Arbeit
behandelt wird, liefert aussagekraftige Informationen zum Preisspielraum fur Honig.
Dafur wurden Daten von mehr als 300 Imkerinnen und Imkern 6ésterreichweit mittels
Online-Fragebogen erhoben und ausgewertet. Die mogliche Reaktion der Kundin-
nen und Kunden auf Preiserhéhungen und Einflussfaktoren auf das Kaufverhalten

standen bei dieser Befragung im Vordergrund.

Detaillierte, theoretische Hintergrundinformationen, beispielsweise zur Berechnung
von Preiselastizitaten, zur professionellen Erstellung von Fragebdgen, zur Kosten-
vergleichsrechnung, sowie Informationen zur Imkerei im Allgemeinen und zu Honig
im Speziellen dienen zum Verstandnis der praktischen Vorgehensweisen und deren
Ergebnissen.

Mit dieser Arbeit erhalten Imkerinnen und Imker die Méglichkeit zum Vergleich mit

der Konkurrenz und eine Entscheidungshilfe bei der Preisgestaltung von Honig.



This pre-scientific paper deals with the business aspects of beekeeping.

In the first part, the costs of being a beekeeper are determined by a comparative
cost analysis of five beekeepers of different sizes. With the help of interviews more
motives for being a beekeeper are identified and their future chances are analysed.

The price elasticity of demand for honey and information about the price range for
honey are dealt with in the second part. For this, more than 300 beekeepers all over
Austria have been surveyed. The focus is based on the possible reaction of the

customer to price rises and factors influencing customer behaviour.

Detailed theoretical background information, for example about the calculation of
elasticities, the professional creation of surveys and the comparative costs as well
as information about beekeeping and honey help understand the practical approach
and its results.

Based on this study, beekeepers can compare themselves with their competitors,

which enables them to make the right pricing decisions.



Vorwort

Bienen summend im Garten i wir alle sind standig von den kleinen Tieren umgeben.
Honig z&ahlt in unserer Gesellschaft zu den Grundnahrungsmitteln und das tagliche
Honigbrot gehoért fur uns einfach dazu. Doch die alarmierenden Nachrichten Uber
das Bienensterben und die Auswirkungen auf die gesamte Umwelt und uns Men-
schen weckten unsere Aufmerksamkeit und unser Interesse. Daher setzten wir uns
zum Ziel, uns mit der Arbeit jener Menschen zu befassen, die diese fleiRigen Insek-

ten hegenund pflegen.So ent st and WMpr eDit dhaWehto der | ml

Schon bei unserem ersten Treffen beim o6rtlichen Imkerstammtisch wurden wir re-
gelrecht mit Informationen tber das Imkerdasein und die Arbeit mit den Bienen
Uberschuttet. Der wirtschaftliche Aspekt der Honigproduktion allerdings wurde von
den Nebenerwerbsimkerinnen und Nebenerwerbsimkern kaum erwéhnt. Das war
unsere Moglichkeit als Schulerinnen einer kaufménnischen Schule, einen produkti-
ven Beitrag zu leisten und ihnen mit unserer Arbeit Einblick in diesen Bereich zu

ermdglichen.

Dabei war es uns ein Anliegen, dass jeder Aspekt in unseren praktischen Teilen
zuvor theoretisch erklart wird, damit es fir jede Person moglich ist, die Ergebnisse

nachzuvollziehen.

Bestarkt und motiviert hat uns das grol3e dsterreichweite Interesse der Imkerinnen
und Imker an unserer Arbeit. Nicht nur der Fragebogen wurde von zahlreichen Per-
sonen ausgefullt, sondern auch fur spezifische Fragen unsererseits fanden wir im-

mer ein offenes Ohr.
Innsbruck, 2. Marz 2018

Olivia Dzida, Lea Sitar
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1 Einleitung

Die Imkerei ist ein sehr spannendes und vielseitiges Kapitel der ¢sterreichischen
Landwirtschaft. In den Medien wird seit Jahren tber die Problematik des Bienen-
sterbens und dessen Auswirkung auf die Natur und die Menschheit berichtet.
Dadurch wurde uns bewusst, wie wichtig die Tatigkeit der Imkerinnen und Imker fur
uns und unsere Umwelt ist und wir wollten uns intensiver mit diesem Themenbe-
reich beschéaftigen und vor allem die wirtschaftlichen Aspekte n&her beleuchten.
Deshal b haben wir uns f¢r das Thema AMor e

entschieden.

Mit Hilfe unseres Projektauftraggebers Christian Geisler, Mitglied des Bienenzucht-
vereins Weer und Umgebung, konnten wir herausfinden, welche wirtschaftlichen
Fragen fur die Imkerinnen und Imker interessant sind und wir wollen mit dieser Dip-

lomarbeit Antworten anbieten.

Lea Sitar bringt auch ein personliches Interesse mit, da ihr Grol3vater Imker ist. Sie
gibt im ersten Teil dieser Diplomarbeit allgemeine Informationen zur Imkerei-Arbeit
und verschafft anhand einer Kostenvergleichsrechnung einen Einblick in die Pro-
duktionskosten von Honig von Imkereibetrieben verschiedener GréRe. Mittels In-
terviews erortert sie die Fragen, welche weiteren Beweggrinde fir ihre Tatigkeit
eine Rolle spielen und wie diese Imkerinnen und Imker die zukunftige Entwicklung

einschatzen.

Olivia Dzida hat einen Unterschied beim Preis von verschiedenen Honigsorten, ge-
kauft im Supermarkt oder direkt bei der Imkerin beziehungsweise dem Imker, fest-
gestellt. Sie mdchte im zweiten Teil der Diplomarbeit den Fragen nachgehen, wel-
che Kriterien fur Kundinnen und Kunden beim Honigkauf eine wichtige Rolle spielen
und wie sich ein gednderter Honigpreis auf Nachfrage nach Honig auswirken kann.
Mit den Ergebnissen aus der Berechnung dieser Preiselastizitat der Nachfrage bie-
tet sie Imkerinnen und Imkerin Informationen zu einer moglichen Preisspanne bei

der Kalkulation des Honigpreises.

Wir hoffen, den Imkerinnen und Imkern mit unserer Diplomarbeit eine Hilfestellung

fur zuklnftige wirtschaftliche Entscheidungen anbieten zu kdnnen.

More than honey Seite 10
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2 More than honey i mit besonderer Schwerpunktsetzung auf
Imkerei Lea Sitar

Das steigende Umweltbewusstsein und das me.
nensterbenii r¢gcken die Imkerinnen und | mker
des ©°ffentlichen | nt eBieesrsee s[.é ]S ozmi te iwwernd ep oAl
(Friedmann, 2016, S. 8)

Nach reichlicher Uberlegung, stellte sich die Frage, wie viele Bienenvélker gehalten
werden mussen, damit die Imkerinnen und Imker nicht mehr von Liebhaberei spre-
chen, sondern auch Gewinn erwirtschaften kbnnen. Des Weiteren sind die mdgli-
chen Zukunftschancen der dsterreichischen Imkerinnen und Imker ungewiss. Das
Ergebnis dieser Diplomarbeit soll genau diesen Fragen auf den Grund gehen und
diese beantworten. Hierfur werden zeitgemé&Re Fachliteratur, Internetquellen und

Gesprache mit diversen Imkerinnen und Imkern herangezogen.

21 Imkerei

2.1.1 Bedeutung der Imkerei

Ohne die uns umgebende Blutenpracht ware die Welt grau und trist. Nicht zuletzt
weil die Bestaubung der Pflanzen unter anderem durch die Biene erfolgt. Ohne die
Bienen mussten die Bauern ihre Pflanzen manuell bestauben, wie es in Teilen Chi-
nas der Fall ist. Fraglich ist, wie effektiv diese Art der Bestaubung ist und es wird

klar, dass die Bienen unverzichtbar fir die Menschen sind.

Denn Grafe (2009, S. 10) erklart, dass etwa 68 Prozent aller Blitenpflanzen von
Honigbienen bestaubt werden. Sowohl die Fruchtqualitat, sprich Form und Grol3e,

als auch die Ernte hangen bis zu 90 Prozent von der Bestaubung ab. Deshalb wird

der Wert der Honigbiene innerhalb der EU auf 4,2 Milliarden Euro geschétzt. Dies

| 2sst erkennen, dass den fleiCigen Tieren A
Sicht groRere Bedeutung als alle Bienenprodukte wie Honig, Wachs, Pollen, Gelée

Royal e, Bi enengi ft u riGrafe P2009,pSo 10) migeschrisbanmme n i

wird.

More than honey Seite 11
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Entwicklung der Bienenhalter in
Osterreich

Anzahl Bienenhalter
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Abbildung 1: Entwicklung der Bienenhaltung in Osterreich seit 1990 (vgl. Boigenzahn, Biene
Osterreich, 2009-2018)

1990 gilt als Hochststand der Bienenhalterinnen und Bienenhalter mit etwa 30.800
Imkerinnen und Imkern. 16 Jahre lang ist ein Riickgang der Imkerinnen und Imker
zu vernehmen und 2003 kommt es schlief3lich zu einem Tiefstand mit etwa 23.000
Bienenhalterinnen und Bienenhaltern. Ab diesem Zeitpunkt ist jedoch ein leichtes
Wachstum wahrzunehmen, das nur im Jahr 2014 etwas gesunken ist. Derzeit zahlt
ABiene ¥sterreichi ungef2hr 26.600 (vgt
Boigenzahn, Biene Osterreich, 2009-2018, S. 14).

Landesweit agieren nur 380 (dies entspricht etwa einem Prozent) der Imkerinnen
und Imker als Berufsimkerinnen und Berufsimker mit mehr als 150 Vdlkern, jedoch
verwalten sie etwa 20 Prozent der gesamten Bienenvolker. Die restlichen 99 Pro-
zent zahlen zu den Nebenerwerbsimkerinnen und Nebenerwerbsimkern und Frei-
zeitimkerinnen und Freizeitimkern und gehdren dementsprechend zu den Kleinbe-
trieben (vgl. Boigenzahn, Biene Osterreich, 2009-2018, S. 14).

More than honey Seite 12
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Anzahl__BienenvC')Iker
iIn Osterreich

Anzahl Bienenvdlker

457.061

393.723
363.967
327.346
311.000
367.583
368.183
376.485
382.638
376.121
347.128
354.080

1990 1995 2000 2003 2006 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Abbildung 2: Entwicklung der Bienenvélker in Osterreich seit 1990 (vgl. Boigenzahn, 2009-2018, S.
14)

Der Hochststand ist auch hier mit 1990 und der Tiefststand hingegen mit 2006 da-
tiert. Allerdings wird ein Anstieg der Bienenvolker in den nachsten Jahren erwartet
(vgl. Boigenzahn, 2009-2018, S. 14).

Durchschnittliche Anzahl an Volkern

15,5

15 15 15 15

15
14,8 14,9

14,5

14,3

14
13,8

13,5 185
13,4
13

12,5
1990 1995 2000 2003 2006 2010 2011 2012 2013 2014

Durchschnittliche Anzahl an Vélkern

Abbildung 3: Durchschnittliche Anzahl an Bienenvdlkern seit 1990 (vgl. Boigenzahn, Biene
Osterreich, 2009-2018, S. 14)

Betrachtet man nun die durchschnittliche Anzahl an Vélkern pro Bienenhalterin und
Bienenhalter, kann festgestellt werden, dass diese seit 2013 abnimmt. Als Grund
hierfiir kann der Trend zur Hobbyimkerei genannt werden. Immer weniger Imkerin-

nen und Imker wollen sich einer grol3eren Anzahl von Vdlkern gleichzeitig widmen

More than honey Seite 13
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und betreiben stattdessen diese Tatigkeit nur hobbymafig. Grunde fur diese faszi-
nierende Beschaftigung werden durch Interviews mit Imkerinnen und Imkern im

praktischen Teil der Diplomarbeit erlautert und evaluiert.

Anzahl der Imkerinnen und Imker bundesweit
3% 2%
= Burgenland
11% Karnten

10% Niederosterreich

6%

Oberosterreich
17%

14% Salzburg
Steiermark

9 Tirol
%
28% Vorarlberg

Wien

Abbildung 4: Raumliche Verteilung der durchschnittlichen Vélkeranzahl (vgl. Boigenzahn, 2009-
2018)

Das voranstehende Kreisdiagramm zeigt die raumliche Verteilung der Imkerinnen
und Imker in Osterreich im Jahr 2016. Ersichtlich ist, dass die meisten Bienenziich-
terinnen und Bienenziichter in Oberdsterreich, Niederdsterreich sowie der Steier-
mark angesiedelt sind. Imkerarme Bundeslander sind sowohl das Burgenland, als
auch Wien und Vorarlberg. Tirol liegt im bundesweiten Vergleich an sechster Stelle
mit 2.677 aktiven Imkerinnen und Imkern (vgl. Boigenzahn, 2009-2018, S. 14-16).

More than honey Seite 14
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Abbildung 5: rAumliche Verteilung der Erwerbsimker und deren durchschnittliche Anzahl an Vélkern
(vgl. Boigenzahn, 2009-2018)

Das Saulendiagramm zeigt die regionale Verteilung der Berufsimkerinnen und -im-
ker in Osterreich im Jahr 2014 und deren durchschnittliche Anzahl an Bienenvol-
kern. Die meisten Berufsimkerinnen und Berufsimker findet man wie auch schon im
Kreisdiagramm in der Steiermark, Niederdsterreich und Oberodsterreich. Erstaunlich
ist jedoch, dass in Wien 17 Berufsimkerinnen und Berufsimker angesiedelt sind, in
Tirol hingegen nur funf (vgl. Boigenzahn, 2009-2018, S. 15f).

2.1.2 Wer kann Imker werden?

Fur die faszinierende Tatigkeit als Imkerin oder Imker braucht es lediglich Wissbe-
gier, Geduld und nattrlich Spalf3. Der Tiroler Imkermeister Ennemoser empfiehlt An-
fangerinnen und Anfangern jedoch dringend, Einsteigerkurse zu besuchen, da es
besonders am Anfang zu Komplikationen kommen kann, welche in weiterer Folge
maoglicherweise zu Demotivation fihren. Deshalb ist der Beitritt in einen Imkerverein
ratsam, denn hier kdnnen sich die Anfangerinnen und Anfanger Tipps und Tricks zu
allen Situationen der Imkerei von den schon langer agierenden Imkerinnen und Im-

kern geben lassen (vgl. Lindner, 2015).
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2.1.3 Die Grundausstattung

Imkeranfangerinnen und Imkeranfanger sind im Hinblick auf die Kosten ebenfalls
nicht auf sich allein gestellt, da sowohl Neueinsteiger- als auch Investitions- und

Kleingerateférderungen zur Verfigung gestellt werden. Die Férderungen werden

nach Erfg¢gllung bestimmter Kriterien von

der dsterreichischen Landesimkerverbédnde, an die Imkerinnen und Imker ausbe-
zahlt (vgl. Boigenzahn, 2009-2018).

Um nun ein besseres Geflhl fur die anfallenden Fixkosten einer Jungimkerin oder
eines Jungimkers zu bekommen, folgt eine Aufstellung der Grundausstattung einer

jeden Imkerin und eines jeden Imkers.

Tabelle 1: Kostenaufstellung fur einen Anfanger (vgl. Liebig, 2011, S. 20)

1 einfache Holzbeute (3 Zargen mit 30 130, D5 @, C
gedrahteten Rahmchen, Boden, Innen-
deckel und Blechhaube)

1 Spanngurt 10, 0
1 Absperrgitter 10,0
3 kg Mittelwande 30,0
1 Bienenvolk 50, 0-A0W®, C
20 kg Zucker 20, 0
1 Smoker 25, 0i05 00, O
1 Stockmeil3el 7, 0(
1 Handbesen 7, 0(
Schutzkleidung mit Hut und Schleier 20000150, O
1 Vierwabenschleuder aus Edelstahl 500, C
ohne Motor
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Oder mit Motor und Selbstwendekorb 1. 000,

programmiert

Entdeckelungsgeschirr 80, 0
1 Honigsieb 30,0
12-kg-Honigbehalter aus Kunststoff 2, 0(

Fur die Wabenhygiene
1 Wachsschmelztrichter 90, 0

1 Dampferzeuger 30,0

Die Kosten belaufen sich hiermit auf etwa 1.000,00 Euro bis 1.500,00 Euro, mit de-

nen eine Anfangerin beziehungsweise ein Anfanger rechnen sollte.

2.1.4 Die Bienenwohnung

2.1.4.1 Arten der Bienenwohnung
Die Behausung der Bienen nennt sich Beute. Im Folgenden werden die Unter-
schiede der verschiedenen Behausungen mit ihren Vorteilen und Nachteilen erlau-

tert.

2.14.1.1 Magazinbeute

Die Magazinbeute ist eine Oberbehandlungsbeute, dies bedeutet, dass die Waben
nach oben gezogen werden, was die Arbeit der Imkerinnen und Imker erleichtert.
Sie ist die konventionellste Methode, die die Imkerinnen und Imker verwenden, um
ihren Bienen eine Behausung zu bieten. Kennzeichen sind der mobile Wabenbau
und die Arbeit von oben (vgl. Friedmann, 2016, S. 41).

2.1.4.1.2 Trogbeute

Der Unterschied zur Magazinbeute liegt darin, dass sich der Honigraum hinter den
Brutwaben befindet und nicht dariiber. Da sie jedoch volumindser ist, als die ande-
ren Beuten, findet man sie eher in der Standimkerei als in der Wanderimkerei (vgl.
Friedmann, 2016, S. 49).
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2.1.41.3 Hinterbehandlungsbeute

Hier arbeiten die Imkerinnen und Imker hinter der Beute und ziehen die Waben her-
aus. Aufgrund der hohen Stapelfahigkeit wurde die Hinterbehandlungsbeute vor al-
lem vor 30 Jahren verwendet, ist aber heute durch die einfachere Handhabung der
Oberbehandlungssysteme weitestgehend verdrangt worden. Die Hinterbehand-
lungsbeute findet hauptsachlich noch in der Schweiz und in Slowenien Verwendung
(vgl. Friedmann, 2016, S. 47-48).

2.1.4.2 Aufbau einer klassischen Magazinbeute

Im Folgenden wird diese Art der Oberbehandlungsbeute naher erlautert, da sie zum
einen sehr weit verbreitet ist, zum anderen bietet dieser Aufbau eine gute Ubersicht
Uber einen Teil der bereits aufgelisteten Kosten.

H\ﬁ:i*—,‘j? Deckel W/P——"/"L’T""— “_q
|
\\)/ﬂ

‘\ ri }
5 //;’j—— Absperrgitter
M

Rahmchen

Zarge

Gitterboden

Flugloch
Beutenboden

Abbildung 6: Aufbau einer Magazinbeute (Mdiller, 2018)

2.1.4.21 Beutenboden

Der Beutenboden sollte einen Gitterboden beinhalten, einerseits um einen Luftaus-
tausch zu gewahrleisten, andererseits, um eine schnellstmdgliche Diagnose des
Varroa-Milbenbefalls stellen zu kénnen. Wahrend der Wintermonate ist es jedoch
ratsam, den Gitterboden geschlossen zu halten. Des Weiteren kann zwischen run-
den und langlich-eckigen Flugléchern unterschieden werden (vgl. Friedmann, 2016,
S. 42-44).

21422 Zarge
Die Zarge stellt eine Umrahmung beziehungsweise Einfassung dar. Es wird zwi-
schen Brut- und Honigzarge differenziert. Die meist Ubereinandergestapelten Zar-

gen werden durch ein Absperrgitter getrennt, um eine rAumliche Trennung von Brut-
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und Honigraum vorzunehmen. Gewdhnlich befindet sich die Brutzarge unterhalb

der Honigzarge (vgl. Friedmann, 2016, S. 45f).

21423 Rahmchen

Rahmchen werden in die Zargen eingehéngt und kdnnen beliebig ausgetauscht
werden. Rahmchen dienen zur Befestigung der Mittelwande auf den Bienen ihre
Waben bauen. Wichtig hierbei ist es, darauf zu achten, dass die Rahmchenmalie

mit dem Beutentyp Ubereinstimmen (vgl. Hofmann, 2017, S. 16).

2.1.4.24 Absperrgitter

Wie bereits erwahnt, befindet sich das Absperrgitter aus Plastik oder Metall zwi-
schen der Brut- und Honigzarge und ermdglicht nur den kleinen Arbeiterinnen das
Passieren zwischen den Zargen. So kommt es, dass sich die Konigin im Brutraum
aufhalten muss und der Honigraum brutfrei bleibt (vgl. Friedmann, 2016, S. 51-55).

21425 Deckel
Der Deckel dient zum Verschluss der Magazinbeute, um die Biene vor Wetterein-

flissen zu schitzen (vgl. Friedmann, 2016, S. 47).

2.15 Die Wahl des Standortes

Bei der Aufstellung der Behausungen muss nach 83 Abs 1 Gesetz vom 13. Marz
1980 Uber das Halten und die Zucht von Bienen (Tiroler Bienenwirtschaftsgesetz)
folgendes beachtet werden: ABienenst?2
zuordnen, da3[sic] zwischen den Flugoéffnungen der Bienenstande und einer offent-
lichen Verkehrsflache oder der Grundsticksgrenze zu einem Anrainer ein Abstand

von mindestens zehn Metern verbleibt.

Diese Vorschrift kann bis zu einem gewissen Grad eingeschrankt werden. Dies ist
jedoch nicht von Relevanz fur diese Diplomarbeit und wird dementsprechend nicht
weiter behandelt. Wenn die gesetzlichen Voraussetzungen gegeben sind, missen
des Weiteren folgende Bedurfnisse beachtet werden, um einen geeigneten Aufstel-

lungsort zu finden:

2.1.5.1 Die Bedurfnisse der Nachbarinnen und Nachbarn
Grundsatzlich ist jede Imkerin und jeder Imker flir seine Schutzlinge selbst verant-
wortlich und muss unter Umstanden fur einen hervorgerufenen Schaden an Mensch

oder Gegenstand aufkommen. Hierbei schaffen jedoch Haftpflichtversicherungen
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Abhilfe, die oft bereits in Vereinsbeitragen enthalten sind. Durch die Bepflanzung
von zum Beispiel Hecken oder Baumen, kann die Flugrichtung der Biene beeinflusst
werden und die Inanspruchnahme dieser Versicherung wird minimiert (vgl. Liebig,
2011, S. 15).

2.1.5.2 Die eigenen Bedurfnisse

Hierbei ist es wichtig, darauf zu achten, dass am besten ein ebener Platz gewéhlt
wird, der mit dem Auto jederzeit erreicht werden kann, um die fur die Bienenhaltung
notwendigen Gerate moglichst nur Gber eine geringe Distanz tragen zu mussen (vgl.
Liebig, 2011, S. 15-16).

2.1.5.3 Die Bedurfnisse der Bienenvolker

Vorteilhaft fur die Tracht sind Obstgarten, Wiesen, Hecken und Walder in direkter
Umgebung. Zudem schitzen Baume die Voélker vor unmittelbarer Sonneneinstrah-
lung und Windbden. Diese Voraussetzungen sollen eine stadtische Imkerin bezie-
hungsweise einen stadtischen Imker nicht davon abhalten, diesen Beruf auszu-
Uben, denn auch in Stadten herrschen vorwiegend gute Trachtbedingungen (vgl.
Liebig, 2011, S. 16-18).

2.1.6 Bienenprodukte

Sobald das Stichwort Al mkereifda fallt, Wi

allerdings bieten die kleinen Insekten noch viel mehr, wie im Folgenden aufgezeigt

wird.

2.1.6.1 Pollen

Gréfe (2009, S. 48) betont, dass Pollen als beliebte Nahrungserganzung fir Men-
schen gelten, da sie Aden menschliche
sorgeni. Um -afett-, kohlenhydrates @itargin- und mineralstoffhaltigen
Pollen zu kommen, werden spezielle Pollenfallen in den Bienenbeuten verwendet
(vgl. Grafe, 2009, S. 48).

Des Weiteren tragen Blltenpollen dazu bei, Mangelzustande vorzubeugen, das
Leistungsvermdgen zu steigern, Stress zu minimieren, die Durchblutung zu verbes-

sern, die Verdauung anzuregen und das Nervensystem und das Seelenleben zu
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stabilisieren. Auch wird von einem positiven Einfluss auf die Sexualitat gesprochen
(vgl. Herold & Leibold, 1996, S. 153-161).

A D e mn anthhltenel00g Pollen so [sic]viel essentielle Aminosauren wie 5009
Ri ndf |l ei s c h (Herodlce& Leibbld,B996, 6..148)

Empfohlen wird eine Einnahme von 20 Gramm Pollen taglich fir einen Erwachse-
nen, am besten in Kombination mit Musli und Honig zum Fruhstick, um die bené-
tigte Energie fur den Tag zu liefern. Alternativ kbnnen auch Pollenkapseln einge-
nommen werden, die eine genauere Dosierung gewahrleisten (vgl. Herold &
Leibold, 1996, S. 140).

2.1.6.2 Propolis

Propolis, auch Kittharz genannt, wird von den Bienen an Pflanzenknospen, Blattern,
Zweigen und Rinden gesammelt. Mittels einer speziellen Gittereinlage, die die Bie-
nen instinktiv verkitten, wird das Propolis von den Imkern gewonnen. Ublicherweise
werden aus Propolis Lippenpflegeprodukte und Tinkturen hergestellt, da dieses Bie-
nenprodukt eine entzindungshemmende, antibakterielle und antivirale Wirkung hat
(vgl. Grafe, 2009, S. 48f).

2.1.6.3 Gelée Royale

Da die Gewinnung von Gelée Royale, oder auch Koniginnenfuttersaft genannt, sehr
aufwendig ist, lohnt es sich fur die wenigsten Imkerinnen und Imker, diesen zu ge-
winnen. Grundsatzlich wird dieser spezielle Bienenkdniginnenfuttersaft vor dem
Verdeckeln und nach der Entfernung der Koniginnenlarve aus den Zellen entnom-
men (vgl. Grafe, 2009, S. 49).

Durch die Einnahme von Gelée Royale wird zum einen das Gedachtnis und die
Konzentration verbessert, zum anderen die Herz-Kreislauf-Funktion gestarkt, aber
auch der Hormonhaushalt soll dadurch normalisiert werden (vgl. Herold & Leibold,
1996, S. 171-190).

2.1.6.4 Bienenwachs

Bienenwachs findet sich im Alltag in vielerlei Dingen wieder, zum Beispiel als Be-

schichtungsmaterial fur Tabletten, als Bestandteil von Kosmetikprodukten oder in
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Form von Kerzen. Des Weiteren werden Mittelwande fir den Wabenbau aus dem

gereinigten Bienenwachs hergestellt. (vgl. Grafe, 2009, S. 49).

ABi enenwachs wird durch Ei nschmel zen der a
wachses ¢e(Brdfa 200N S. A9)

2.1.6.5 Bienengift

Bereits im alten Agypten war die Heilwirkung von Bienengift, auch Apisinum ge-
nannt, bekannt. Fir die Erzeugung von Bienengift bendtigen die Bienen Pollen. Un-
wahrscheinlich ist es, dass sich Imkerinnen und Imker mit der Gewinnung von Bie-
nengift beschéftigen, da diese Tatigkeit sehr aufwendig ist. Deshalb wird das Bie-
nengift von Pharmaunternehmen mittels Spezialverfahren gewonnen. Das Gift wird
heute hauptsachlich fur therapeutische Zwecke und homdopathische Behandlun-
gen verwendet (vgl. Herold & Leibold, 1996, S. 223-226).

2.1.6.6 Met

Met ist auch als Honigwein bekannt und wird aus der Garung von Wasser und Honig
gewonnen. Dieses langlebige Getrank wurde bereits von den alten Germanen her-
gestellt und geschatzt (vgl. Herold & Leibold, 1996, S. 122).

2.1.7 Gefahren fir die Imkerinnen und Imker und ihre Bienen

Um die Zukunftschancen fur Imker in den Interviews besser zu erlautern und zu
interpretieren, werden im Folgenden nun die am haufigsten auftretenden Gefahren

fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen dargelegt.

2.1.7.1 Neonicotinoide
Neonicotinoide zahlen zu den gebrauchlichsten Insektiziden der Welt.

AEin Insektizid ist eine chemische Substan
Hemmung von Insekten sowie deren Entwicklungsstadien eingeset zt Wi r c
(Friedmann, 2016, S. 10)

Durch Neonicotinoide sterben die Bienen jedoch nicht sofort, sondern leiden nach
Kontakt mit dem Insektizid unter anderem an Orientierungslosigkeit und brauchen

wesentlich langer fur den Ruckflug in die Beute. Untersuchungen zeigen, dass
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durch diese Insektizide auch das Immunsystem der Bienen geschwacht wird und

sie somit angreifbarer fur Viruserkrankungen sind (vgl. Friedmann, 2016, S. 10f).

Obwohl der Nutzen der Bienen fur die Landwirtschaft sehr grof3 ist, gibt es einen
Interessenskonflikt zwischen Landwirtschaft und Imkerinnen und Imkern. Doch ge-
nau dieser muss verhindert werden, um einerseits eine Bestaubungskrise, anderer-

seits eine Ernéhrungskrise zu abzuwenden (vgl. Friedmann, 2016, S. 15).

2.1.7.2 Glyphosat

Glyphosat zahlt zu den Breitbandherbiziden, eine Chemikalie die unerwinschte
Pflanzen abtoten soll. Durch den Einsatz von Glyphosat wird die Anzahl der Bliiten
in der Landwirtschaft verringert und die Bienen, aber auch andere Insekten finden
dadurch zu wenig Nahrung (vgl. Friedmann, 2016, S. 10-15).

2.1.7.3 Varroa-Milbe

Die Varroa-Milbe, ein aus Asien stammender Parasit, ist nun auf der ganzen Welt
verbreitet und ist AliefiPlage vieler Imkerinnen und Imker. Die dabei zusétzlich an-
fallende Arbeit fir Imkerinnen und Imker féllt oftmals unter den Tisch und es wird
nur von verkrippelten Bienen oder vernachlassigter Brut berichtet. Da die Westliche
Honigbiene keinerlei Zeit hatte, sich an den Parasiten zu gewothnen, ist die Wirkung
umso prekarer, da sich die Milben ungebremst vermehren kénnen und meistens
zum Aussterben des Volkes fiihren. Dass es zu einem vollkommenen Zusammen-
bruch eines Bienenvolkes kommt, brauchen die Milben etwa zwei Jahre. Die Mil-
benzahl verdoppelt sich exponentiell alle vier Wochen. Somit wird die Varroabe-
kampfung zur jahrlichen Pflichtroutine, um ein Uberleben des Volkes nach Méglich-
keit zu gewéhrleisten (vgl. Friedmann, 2016, S. 147-150).

Aktuell sind die Bienenvdlker nicht in der Lage sich selbst zu heilen und benétigen
die Hilfe der Imkerinnen und Imker. Hierbei gibt es mehrere Méglichkeiten den
Varroabefall entgegenzuwirken. Grundsétzlich bietet sich die Bekampfung mittels
chemischen oder organischen Sauren wie Milchsdure, Ameisensdure oder Oxal-
saure an. Zudem kann die komplette Brut entnommen, die Konigin eingesperrt oder

die Drohnenbrut ausgeschieden werden. (vgl. Friedmann, 2016, S. 156-162).
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2.2 Kennzahlen

Um einen geeigneten Vergleich der Imkerinnen und Imker zu schaffen, werden im
Folgenden Kennzahlen wie Stickkosten pro Leistungseinheit, Kostenvergleichs-

rechnung und Gewinnvergleichsrechnung angewandt.

221 Stickkosten pro Leistungseinheit

Formel 1: Kosten pro Leistungseinheit (vgl. Probst, 2006, S. 117)
LET 0Qe
AR Qoo Q

x

LET NQ&EQQI o é'mmcgzgg

Diese Kennzahl z&hlt zu den Basiskennzahlen der Kostenrechnung und veran-
schaulicht die Veranderung der Kosten pro Stuck innerhalb einer bestimmten Peri-
ode. Grunde fir eine negative Veranderung dieser Kennzahl kénnen einerseits stei-

gende Kosten, andererseits eine sinkende Leistung sein (vgl. Probst, 2006, S. 117).

2.2.2 Kostenvergleichsrechnung

Die Kostenvergleichsrechnung eignet sich vor allem fur kleinere, aber auch fur kos-
tenintensivere Investitionen, um sich leicht einen groben Uberblick tiber die Kosten
zu verschaffen. Durch dieses statische Verfahren wird die kostengtinstigste Alter-
native ermittelt. Es werden hierbei nur die Kosten betrachtet, da angenommen wird,
dass die Ertrage gleich hoch sind oder nicht zugeordnet werden kdnnen. Dadurch
wird nicht aufgezeigt, ob die Investition rentabel ist, oder ob sie Gewinn abwirft (vgl.
Bleis, 2011, S. 11-34).

Der Leit s AWhe dlednvdstitibn mitAlen minimalsten (durchschnittli-
chen) Kosten [Hervorhebung im Original].fi(Bleis, 2011, S. 11)

Hierbei stellt sich die Frage, was genau Kosten sind. Sie besitzen folgende drei

Merkmale:

1 Kosten entstehen erst nach dem Konsum. Dies bedeutet, dass allein der Zu-
kauf von Gutern noch keine Kosten verursacht, sondern erst, wenn sie fur die
weitere Produktion in Verwendung kommen.

1 Ein weiteres Merkmal stellt die Leistung dar, denn es wird ein direkter Bezug
zur betrieblichen Leistungserstellung benétigt wie Produktion oder Fertigung.

1 Schlussendlich missen sie in Geldeinheiten ausgedriuckt werden, in diesem
Fall in Euro.
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Die Kosten werden nachstehend in Betriebskosten wie Personal-, Material- oder
Mietkosten und Kapitalkosten wie kalkulatorische Zinsen und Abschreibung geglie-
dert. Zusammen ergeben sie die Gesamtkosten. Innerhalb der beiden Kostenarten
wird wiederum zwischen fixen und variablen Kosten unterschieden. Die nachste-
hende Formel zeigt dies auf (vgl. Bleis, 2011, S. 11-34).

Formel2: AKostenfunktion i n AlBelsPll &Ke)t von der M
b 0 Qo
Zur besseren Veranschaulichung zeigt die nachstehende Grafik eine solche Kos-
tenfunktion. Bei K(x) = sechs Mengeneinheiten pro Geldeinheit betragt x = vier Men-
geneinheiten. Dies bedeutet, dass bei vier Mengeneinheiten die Kosten sechs Geld-

einheiten betragen. Des Weiteren kann festgestellt werden, dass die Fixkosten drei
Geldeinheiten pro Mengeneinheit ausmachen.

Grundsatzlich kann festgestellt werden, dass die Fixkosten die Funktion nach oben
oder unten verschieben, wogegen die variablen Kosten die Steigung der Funktion

beeinflussen.

Preis/Einheit

075

Abbildung 7: Kostenfunktionen

2.2.2.1 Fixe Kosten
Fixe Kosten sind von der Produktionsmenge unabhéngig und fallen gleichbleibend
fur eine Periode an (vgl. Bleis, 2011, S. 29).
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2.2.21.1 Kalkulatorischen Zinsen

In der Finanzbuchhaltung werden die Zinsen ausschlie3lich fir das Fremdkapital
berechnet, wahrend in der Kostenrechnung die Zinskosten auch fur das Eigenkapi-
tal kalkuliert werden. Dies geschieht nach Berticksichtigung der Opportunitatskos-
ten, sprich der entgangene Nutzen oder die entgangenen Erlose bei Wahl einer

Alternative. Ganz nach dem Prinzip: Was ware wenn? (vgl. Bleis, 2011, S. 18).

Grundsatzlich muss die Verzinsung des Eigenkapitals héher sein als jene des
Fremdkapitals, da es im Verlustfall risikoreicher ist und jederzeit zur Verfiigung steht
(vgl. Bleis, 2011, S. 20).

Dies prasupponiert, das exakte Verhaltnis von Eigen- und Fremdkapital fur eine be-

stimmte Investition. Da ebendies nicht immer mdglich ist, wird ein Einheitszinssatz
verwendet: Awacc = weighted average cost of
setzt (vgl. Bleis, 2011, S. 20f):

Formel 3: Formel fir den gewichteten Durchschnittszinssatz (vgl. Bleis, 2011, S. 21)
Ol Q4 QQEHIQ0 Ga 0QQQE QHR QO ha
"0Qi a6 Qon Qo G

IFremdKapital. -« «««xnneennnnnnnnnnns durchschnittlich aufgenommener Zinssatz fur das Fremd-
kapital
IEIGENKAItal «vveeeerrerrneereerannns anderweitig erwirtschaftete Zinsen

Die untenstehende Tabelle zeigt einen Sparbtchervergleich unterschiedlicher
Bankinstitute bezogen auf den momentanen Stand des Zinssatzes bei einer Bin-

dung fur ein Jahr.

Tabelle 2: Zinsvergleich (vgl. Kammer fiir Arbeiter und Angestellte fur Wien, 2018)

Hypo Kapital- Hypo Tirol Bank 1 Jahr 1. 000, 00,200 %

sparbuch AG

Kapitalsparbuch UniCredit Bank 1 Jahr 500, 00 (0,150 %
Austria AG
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Kapitalsparbuch Bank fir Tirol 1 Jahr 5.000, 00,150 %
und Vorarlberg
AG

Kapitalsparbuch Tiroler Spar- 1 Jahr 100, 00 (0,100%

kasse Bank AG

Da sich die Zinsen im Null-Prozent-Bereich bewegen und unter der Annahme, dass
Imkerinnen und Imkern kein Fremdkapital zur Verfigung steht, werden die kalkula-
torischen Zinsen im folgenden Kostenvergleich zur Vereinfachung nicht berticksich-

tigt.

2.2.2.1.2 Kalkulatorische Abschreibung

Die Hohe der Abschreibung in der Finanzbuchhaltung ist von handels- und steuer-
rechtlichen Gesetzen abhangig. Der Ausgangspunkt fur die Berechnung in der Kos-
tenrechnung ist hingegen der Wiederbeschaffungswert, um eine tatsachliche leis-
tungsbezogene Wertminderung zu gewahrleisten. Dies soll die substanzielle Kapi-
talerhaltung garantieren, denn dadurch werden zukinftige Preisveranderungen mit-
einbezogen (vgl. Bleis, 2011, S. 10ff).

Der Zeitraum, fur den die kalkulatorische Abschreibung berechnet werden soll, kon-
zentriert sich auf die wirtschaftliche Nutzungsdauer der Guter. Dies bedeutet, dass
die Haufigkeit der im Einsatz befindlichen Anlage, aber auch die standortbedingten
Gegebenheiten, wie humide, kalte oder verstaubte Raume berlcksichtigt werden
(vgl. Bleis, 2011, S. 15f).

Grundsatzlich wird zwischen drei verschiedenen Abschreibungsmethoden unter-
schieden: Zeitabschreibung, leistungsabhéngige Abschreibung und lineare Ab-

schreibung, wobei letzteres in der Praxis favorisiert wird (vgl. Bleis, 2011, S. 17).
Formel 4: Formel zur Berechnung der (linearen) kalkulatorischen Abschreibung (Bleis, 2011, S. 17)

€ et 3 N N 3r R 7y Tt o N, e 7 \ e \
e e iz v, @QAQAQQUED I EOQI OV QYD 0 0 Qi
Qoo Q6 o VWM RWO e O——F—F—F——F———

Dem Wiederbeschaffungswert stehen jedoch zwei erhebliche Probleme gegeniber
(vgl. Seyfriedt, 0. J., S. 1):
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1 Die Preisentwicklung ist nur schwer beziehungsweise gar nicht einzuschat-
zen und es kommt somit zu Schwierigkeiten in der Vorhersage.

1 Bis zum Wiederbeschaffungstag vergehen in der Regel einige Jahre, somit
ist die Wiederbeschaffung der exakt gleich produzierten Investition aufgrund
der rapiden technischen Veranderungen ebenfalls nicht gewéhrleistet.

Aufgrund dieser Probleme und der zeitintensiven Berechnung spielen die Wieder-
beschaffungskosten fur die Imkerinnen und Imker aber auch fur Burchert, Schneider
und Vorfeld (2017, S. 85) keine Rolle. Deshalb wird der Anschaffungswert zur Hand
genommen. Des Weiteren gehen die Imkerinnen und Imker von einem Restwert

gleich null aus.

2.2.2.2 Variable Kosten

Unter variablen Kosten verstehen sich jene Kosten, die von der Produktionsmenge
abhangig sind. Das bedeutet, wenn sich die gefertigte Menge verandert, variieren
auch die variablen Kosten. Variable Kosten kdnnen einen degressiven, progressi-
ven oder linearen Verlauf haben. Aufgrund der Vereinfachung ist der Ausgangs-

punkt ein linearer Verlauf (vgl. Bleis, 2011, S. 29).

2.2.2.3 Arbeitszeit

Da die meisten Imkerinnen und Imker ihre Tatigkeit nur hobbymafig austben, ver-
zeichnen sie meist keinerlei Stunden Uber ihre Arbeit. Somit ist ein Vergleich schwer
maoglich, da die Imkerinnen und Imker einerseits unterschiedlich viel Zeit fir das
Bienenvolk aufopfern und andererseits ihr Lohn ebenfalls schwer einzuschatzen
ware. Darum wird im folgenden Kostenvergleich auf die Arbeitskosten verzichtet,

um bessere Vergleiche ziehen zu kénnen.

2.2.2.4 Kostenvergleichsrechnung auf Basis von Imkerdaten
Da das Hauptaugenmerk der meisten Bienenzlchterinnen und Bienenzichter auf
der Produktion von Honig liegt, wird auch nur dieses in der Aufstellung bertcksich-

tigt.

Ein exakter Kostenvergleich ist sehr schwer fiir zukiinftige Jahre durchzufuhren, da
diese Zahlen erheblich vom Wetter, dem Standort, der produzierten Honigmenge
und der Volkeranzahl abhdngen. Deshalb beziehen sich die folgenden Daten der

Imkerinnen und Imker auf vergangene Jahre. Die zur Verfiigung gestellten Angaben
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stammen von o6sterreichischen Imkerinnen und Imkern, die anonymisiert und mit

Imker 1 bis 5 bezeichnet wurden.

Tabelle 3: Kostenvergleichsrechnung

Grunddaten 4 VVolker 32 Volker 80 Volker 120 Volker 200 Volker

Kapitalkosten 287, 13.458,2.820,7.704,1.1060,

Fixe Betriebs- 32,0 238, ¢ * 2.710,2. 730,
kosten
Variablen Be- 1.519,6. 543, * 9. 650 ,11.420,00 U

triebskosten
Gesamtkosten 1. 83910.24011.52020.06414. 150
KostenproVolk 436, ¢ 320, (C 144,C 167, ¢ 70, 7

Kosten pro Kilo- 12, 4 12,80 U 8, 0 9, 1. 3, 9:

gramm Honig

* Die Daten stammen aus einer Einnahmen- Ausgaben Rechnung, weshalb die Auf-
teilung in fixe und variable Betriebskosten nicht mdglich ist. Deshalb werden die
Kosten direkt zusammengerechnet und in der Zeile Gesamtkosten ausgegeben.

Fur die Berechnung der Kosten pro Kilogramm Honig fur Imker 2 wurden 25 Kilo-
gramm Honig pro Bienenvolk angenommen, aufgrund des Standortes der Imkerei.
Fur Imker 3 und 5 hingegen wurde geschatzt, dass der durchschnittliche Ertrag pro
Bienenvolk 18 Kilogramm betragt. Diese Vermutung beruht auf dem Erfahrungswert

des Imkers 4.

Die Angaben von Imker 5 beruhen allein auf Schatzungen, kommen der Realitat
dabei laut eigenen Angaben sehr nahe. Auffallend hierbei ist dennoch, dass keiner-
lei Abschreibung fur Geréate, die fir die Honigproduktion benétigt werden, aufscheint

und die Kapitalkosten dementsprechend gering sind.
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Grundsatzlich ist festzustellen, dass die Gesamtkosten pro Volk mit der Anzahl der
Bienenvolker abnehmen. Die Ausnahme hier bildet der Imker mit 80 Bienenvdlkern,
der jedoch eine Landwirtschaft betreibt, weshalb die anfallenden Kosten auf meh-
rere Sparten aufgeteilt werden konnen. Laufende Kosten wie Benzin oder Reparatur
sowie die jahrliche Abschreibung werden somit auf die verschiedenen Bereiche auf-
geschlusselt. Ein Imker, der sein Auto ausschlief3lich fur die Imkerei benétigt, muss
dementsprechend mit héheren Kosten vor allem im Bereich der Kapitalkosten rech-
nen. Eine extreme Verminderung der Kosten ist bei 200 Bienenvdlkern festzustel-
len, denn hier betragen die Kosten pro Kilogramm Honig gerade vier Euro. Bei 120
Voélkern betragen die Kosten immerhin noch 9,12 Euro, somit mehr als das Dop-

pelte.

Imker 2 betreibt eine reine Bio-Imkerei, dies bedeutet, dass die Auflagen viel stren-

ger sind und die hierdurch entstehenden Mehrkosten rechtfertigen.

Daraus kann man schlieBen, dass je mehr Bienenvilker bewirtschaftet werden,

desto geringer sind die Kosten pro Bienenvolk und somit pro Kilogramm Honig.

Imker 3 ist laut E-Mail-Verkehr davon Uberzeugt, dass es fur Imkerinnen und Imker
sehr schwierig ist, ausschlie3lich von der Honigproduktion zu leben. Es kdnnten
zwar zusatzliche Produkte und Leistungen vermarktet werden wie zum Beispiel die
Apitherapie i Gesundheit aus dem Bienenvolk, jedoch stehen diesem Vorhaben
sehr strenge gesetzliche Vorschriften beziglich Gesundheitsanwendungen, steuer-

liche Probleme und viele andere Komplikationen gegentiber.

Um eine noch genauere Vorstellung zu bekommen, welche Kosten genau auf die
Imker zukommen und welchen Kostenarten diese hinzugerechnet werden, folgt nun

eine gekurzte Version einer Kostenaufstellung, die im Anhang zu finden sind.
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Tabelle 4: Kostenaufstellung Imker 4

Preis/Stick  Anzahl  Anschaffungs Abschreibung Kosten Kosten / Volk

Fixkosten
Vélkerfihrung wie Beuten, Réhmchen, Bienenstand,
Schalstein Dach, Latten, Wabentasche

Honigernte/Verarbeitung
Honigschleuder
Entdeckelungsgeschirr (Edelstahl)
Abfullkibel 25kg (Edelstahl)
Lagerbehélter Hobbock 40kg (Kunststoff)
Lagerbehélter Eimer 20kg
Verarbeitungsraum

Honigsumpf

Ruhrgerat

Absetzbehélter

Honigpumpe

Megatherm

Wachsverarbeitung
Wachsschleuder

Design fur Homepage, Etiketten & Logo

Beitrédge & Gebiihren
Bio Zertifizierung

Wachs
Mittelwande

M M X p M20eStick

o ®p nnZn A Stéck
nnnznn 1eétick
pnZnn le Stick
pXT M B89 Stick
oXnn 80 Stuck

H N ®nnn Znnstiek
dnnzZnn 1leétick

o ®H NN Zn A Stack

M®nnnXn R Stack

M®nnnZn A Stack

M®p nnZn A Stack

n®nnnZniStack
HPnpnXZnn e€
My nxznn e

HpnZnn 1eétick

M X n n 126 Stiick

preis

HH®dDynZnn e

€10%
10%
10%
20%
20%
0%
10%
€10%
€10%
€10%
€10%

o®pnannznan
nanxnn e
pnnIZnn €
oocXdc €
MpAXnn €
Hndnnnznn
dnnzInn €
odHANZINN
H®PnnAnnZInn
mMm®nnannznan
Mdpnannznan

nénnnZInn 0%
HdPnpnxZnn €
MYy nXnn e€

HpnxXnn ¢

HPHYyNnZnn €

odnnapznan

opnznn
nnznn €
pnZnn €
cTZod €
onznn €
H®nnannznn
dnzInn €
oHNXZnANnN
HAnNXZnn
MAAXZnn
MpAanxXnn

nannxnn
pAHZIPpA
MYy nXnn

HpnxXnn

H®PHY nZnn

€

m m m m

€ HYyZoO

HZd
nxzo
nzn
nxp
nZH
€ MCZXZC
nxT
HZC
M2cC
nxzy
MZH

oXo
nxm
M p

HXnN

€ MpZn

Summe Fixkosten

cpPHHC ZdC €

MadnmMnIyd eyczy

Preis/Stick  Anzahl  Anschaffungs Abschreibung Kosten Kosten / Volk
preis

Variable Kosten
Glaser (500 g) nZopdd4e0Stick wmdpnnInn € M®pnnInn € MHZIY
Wachsumarbeitung H X c n 240 Stick CHRNXZnn € cCHRNXZnn € pPZH
Etikettendruck (pro 1.000 Stiick) N Z n n 4460 Stick MTCcZInn € MTCcZnn € MZn
Futtersirup 28 kg Volkerzahl * 1/2 (fur Jungvolker) H N Zn n186 Stick ndoHnZInn € n®oHnZInn €o0ocZn
Kilometerpauschale M®p nnIn A Stack M®pnnInn e M®pnnInn € MHZIp
Varroabehandlung (Ameisenséure, Oxalséure) MAnXnn 4Stick nnInn e nnInn e nxzo
Lehrgange HAnXZnn 16tuck HANXnn € HANXnn € MXcC
SonstigAe Anscha}ffungen (Stockmeisel, Handschuhe, 1 Stiick
LYLTSN]fSARdzy3IZX0 MpnXInn "€ MpnInn e MpnInn e MZH
wNOlEl3Sy 6n3Zpn € k 13 | 2YAIn3Ipn2200Stick mdémnnsnn e MOMANZIAN € pIMm
Summe Variable Kosten hPcpnZInn e hPcpnZInn e€eynzn

Der anfangliche Grundgedanke Imkerinnen und Imker hétten nicht viele verschie-

dene Kosten zu decken, wére mit dieser Aufstellung endgultig widerlegt. Zum einen

mussen die Bienenvolker bewirtschaftet werden, was die Behausung, die Fltterung

und den Schutz vor Insektiziden einschliel3t, aber auch nach sich ziehende Arbeiten

wie Absolvierung von Lehrgangen oder Umsetzung von Marketingstrategien dirfen

nicht vernachlassigt werden.

Auffallend ist auch, dass der Futtersaft ein Viertel der Gesamtkosten ausmacht. Je-

weils ein Zehntel tragen die Positionen Kosten flr den Verarbeitungsraum und flr

die Mittelwande. Uberraschend niedrig sind jedoch die jahrlichen Kosten fiir die Bio-

Zertifizierung mit einem Wert von 250 Euro, die insgesamt annahernd ein Prozent

der Gesamtkosten ausmachen.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass allein in Bezug auf die Kosten an

viele Positionen gedacht werden muss. Somit benétigen Imkerinnen und Imker eine
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genaue Aufzeichnung aller Kosten, um nachfolgend die Rentabilitat oder den Ge-

winn, sofern dieser flr sie eine relevante Rolle spielt, zu berechnen.

2.2.3 Gewinnvergleichsrechnung

Die Gewinnvergleichsrechnung betrachtet neben den Kosten auch die Erlése, die
mit einer Investition in Verbindung stehen. Die Entscheidung féllt hierbei auf jene
Investition, die den hochsten durchschnittlichen Gewinn mit sich bringt (vgl. Bleis,
2011, S. 36).

Formel 5: Berechnung des Gewinns (vgl. Bleis, 2011, S. 36)
"OQU QERIEDNQULU €1 0 Q¢
In der folgenden Tabelle wird der durchschnittliche Gewinn pro Kilogramm Honig

fur eine Imkerin oder einen Imker aufgezeigt. Der hierfur verwendetet Erlds stammt

aus der Datenerhebung durch die Fragebdgen, siehe Punkt 3.6.

Tabelle 5: Gewinnvergleichsrechnung

Gewinn 0,51 00,20 u5,00 03,88 u9,07 u

Deutlich zu sehen ist, dass eine reine Hobby-Imkerin beziehungsweise ein reiner
Hobby-Imker kaum Gewinn erwirtschaftet. Zu beachten ist auch, dass die Arbeits-
zeit in dieser Aufstellung nicht berticksichtigt und somit keine Entschadigung fiir den
Arbeitsaufwand verrechnet wurde. Erst ab einer Bienenvolkeranzahl von 80 ist der
Gewinn deutlich héher. Den hdchsten Gewinn erwirtschaftet jedoch Imker 5, der
200 Bienenvolker bewirtschaftet. Deshalb ist aufgrund des hdchsten Gewinns pro
Periode eine Bienenvolkeranzahl von 200 anzustreben. Dass 6konomischer Ertrag
jedoch nicht alles ist, zeigen im Folgenden die Interviews mit diversen dsterreichi-

schen Imkerinnen und Imkern.

2.3 Interview

Um eine bestmdgliche Datenerhebung zu gewahrleisten, fiel die Entscheidung auf
die Befragung. Da allerdings teilweise grol3e Distanzen zwischen der Interviewerin
und den Interviewten herrschten, wurden die Interviews telefonisch durchgefihrt.
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2.3.1 Planung von Interviews

Nach Fertigstellung des Theorieteils stellten sich folgende Fragen, die in dem un-
tenstehenden Interviewleitfaden zusammengefasst wurden. Dieser bot eine genaue

Hilfestellung und gewahrleistete einen roten Faden im Gespréachsverlauf.

2.3.2 Interviewleitfaden

Vielen Dank, dass Sie mir erlauben das Interview mit Ihnen zu fihren. Mein Name

ist Lea Sitar und ich schreibe gerade meinenTeild er Di p | o ma r bherey

AMor

iDie Welt der I mkereiida mit der Schwerpunkt

Die Ziele dieses Interviews sind die Zukunftschancen und die Gefahren der Imke-
rinnen und Imker aufzudecken. Genauer gesagt, will ich herausfinden welche Mo-
tive die Imkerinnen und Imker haben, wie sie zu ihrem Hobby gekommen sind und

ob Geld ein Motivator ist.

Da die Nachfrage zu diesem Thema recht grof3 ist, méchte ich Sie nun fragen, ob

Sie Einwéande gegen eine namentliche Nennung haben?

Sollten wahrend des Interviews Fragen auftreten, kénnen Sie jederzeit nachfragen,

und wenn Sie damit einverstanden sind, kénnen wir nun beginnen.
Einstiegsfragen

T  Warum sind Sie Imkerin beziehungsweise Imker geworden? Wie lange sind
Sie schon Imkerin oder Imker? Wie viele Bienenvdlker bewirtschaften Sie?

i In Osterreich erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen.
Woran konnte dies liegen?

Gefahren fir Imkerinnen und Imker und ihre Bienen

i Welche Gefahren sehen Sie fiir Imkerinnen und Imker? (Varroa-Milbe, Wald-
bra2ande, Kl i mae)

1 Sehen Sie auch eine Gefahr beztiglich Pflanzenschutzmittel? Beziehungs-
weise wie konnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schiutzen?

i Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?

1 Wirden Sie aufgrund der Gefahren die Wanderimkerei in Betracht ziehen
und wenn Sie dies bereits machen, wirden Sie darauf verzichten? Warum?

Zukunftsperspektive der Imkerinnen und Imker

1 Was passiert in Ihren Bienenstocken in 5 oder 10 Jahren? Ziehen Sie in Er-
wagung zu expandieren oder eher abzubauen? Weshalb?
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i Denken Sie, wird sich die Nachfrage fur Honig direkt vom Imker in den
nachsten Jahren verandern? Stichwort Bewusstsein fur die Umwelt und ge-
sinderes Leben.

1 Konnen Sie sich vorstellen, flir immer das Imker-Dasein auszuftihren? Oder
sagen Sie auch mal: Jetzt reichtos?

1  Spielt der erwirtschaftete Gewinn beziehungsweise Verlust fur Sie als Imke-
rin beziehungsweise Imker eine Rolle?

1 Was fasziniert Sie an lhrer Arbeit?

Bestehen von lhrer Seite noch Fragen?

Vielen Dank, dass Sie sich fur diese Fragen Zeit genommen haben. Eine Kopie der
erstellten Diplomarbeit erhalten Sie in Kiirze.

2.3.3 Durchfuhrung der Interviews

Die Interviews dauerten durchschnittlich 10 bis 20 Minuten und wurden in einem
Zeitraum von Ende Dezember bis Anfang Mérz durchgefuhrt.

Ausnahmslos alle Imkerinnen und Imker begegneten mir mit gro3er Hilfsbereit-
schaft und regem Interesse. Da beide Parteien mit dem Thema Imkerei vertraut
waren, herrschte grol3e Vertrautheit vor. Diese bildete die zentrale Basis fir ein of-
fenes und ehrliches Interview. Bei jedem Interviewpartner entstand dadurch eine

angenehme Atmosphare.

Obgleich bei der Fragestellung explizit darauf geachtet wurde, keinen Einfluss auf
die favorisierten Antworten zu geben, muss angemerkt werden, dass in einigen Fal-
len eine eventuelle Suggestivkraft zu tragen kam. Die gestellten Fragen waren nicht
bei jedem Interview ident. Einige Interviewte erzdhlten zu einem Themenaspekt
mehr als andere, somit wurden manche Themenbereiche detaillierter behandelt als
andere. Die interviewte Imkerin und die interviewten Imker boten somit wesentliche

Einblicke in die Gedankengénge von Imkerinnen und Imker im Allgemeinen.

234 Transkription der Interviews

Wahrend der Interviews wurden handschriftlich Notizen verfasst, die zur direkt fol-
genden Transkription dienten. Somit wurde das Gesagte zusammengefasst, also
leicht verandert, jedoch keineswegs verfalscht. Bei noch spater auftretenden Fra-
gen, konnte jederzeit eine Kontaktaufnahme mit den Imkerinnen und Imkern erfol-

gen.
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2.3.5 Interviewpartner

Bevor in diesem Kapitel die Zukunftschancen anhand der gefuhrten Interviews dar-
gestellt werden, soll ein kurzer Uberblick uber die allgemeinen Daten der Inter-
viewpartnerinnen und Interviewpartner gegeben werden. Alle Interviewten stimmten

einer namentlichen Nennung zu. In Imkerkreisen ist das freundschaftliche Du Ublich,

weshalb in der Auswertung nur die Vornamen Verwendung fanden.

Tabelle 6: Informationen Interviewpartnerin und Interviewpartner

Christian 6 Jahre Standimkerei Hobby-Imker 3 Volker
Geisler

Valentin 60 Jahre  Standimkerei Hobby-Imker 17 Volker
Sitar

Brigitte 6 Jahren  Standimkerei Hobby-Imker 32 Vdlker
Kirchner

Marcel 38 Jahren Wanderimkerei Nebener- 100 Volker
Klotz werbsimker

Ferdinand 8 Jahren  Wanderimkerei Erwerbsimker 150 i1 200 Vol-
Schot ker

Aus dieser tabellarischen Aufstellung geht hervor, dass zum Zeitpunkt des Inter-
views die durchschnittliche Dauer der Tatigkeit als Imker 23,6 Jahre betragt. Der
Grol3teil der Befragten agiert als Hobby-Imkerin oder Hobby-Imker. Und die durch-
schnittliche Anzahl der Bienenvdlker betragt 65,4 pro Bienenhalterin beziehungs-
weise Bienenhalter. Diese Zahl ist jedoch betrachtlich hoch, in Bezug auf das
Hobby-Imker-Dasein, denn bis 50 Bienenvdlker z&ahlt eine Imkerin oder ein Imker

steuerlich zu den Hobby-Imkerinnen und Hobby-Imkern.

2.3.6 Auswertung der Interviews

Im Folgenden werden die Auswertungsergebnisse der Interviews dargestellt, die

durch wortliche Zitate ergéanzt werden.
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Laut Brigitte seien die Bienen genauso verschieden wie die Menschen und genauso
verschieden waren die Interviews. Alle Befragten fanden einen anderen Zugang zur

Imkerei, doch eines haben sie allesamt gemeinsam: Die Liebe zur Biene.

Obwohl einige noch keine zehn Jahre als Imkerin und Imker tétig sind, wollen sie
am Ball bleiben, denn die Befragten sind sich auch in punkto persénlicher Zukunft
einig: Solange wie mdglich weitermachen, denn diese faszinierende Tatigkeit kann
nicht grundlos enden. Brigitte fligt lachend hinzu sie wirde eher sterben, bevor sie
aufhore.

Ein Zusammenhang zwischen der Anzahl an Bienenvolkern und der Erfahrung in
Jahren kann nicht festgestellt werden. Das Beispiel Ferdinand Schot zeigt, dass
auch ein etwas weniger erfahrener Imker die Ausdauer besitzt, sich in ein solches

Abenteuer zu stirzen.

Auffallend ist jedoch, dass die Wahrscheinlichkeit eine Standimkerei zu betreiben in
Zusammenhang mit der Bienenvdlkerzahl steht. Je mehr Bienenvdlker eine Imkerin
oder ein Imker bewirtschaftet, desto wahrscheinlicher ist der Hang zur Wanderim-
kerei. Marcel erkléart, dass durch die Wanderimkerei ein gro3erer Ertrag erwirtschaf-

tet werden kdnne, da die Bienen so unabhangiger von der Blutezeit seien.

Ahnliche Antworten gab es auf die Frage wieso ein regelrechter Boom in den Im-
kerschulen herrschte. Durch Medi emDrang
nach einer bewussteren Lebensart oder den eigenen Honig prasentieren zu kdnnen,
sind viele dazu verleitet als Imkerinnen und Imker zu agieren. Ferdinand glaubt je-
doch, dass der Boom bereits wieder am Abklingen sei. Dennoch vermutet die Mehr-
heit, dass diese bewusste Lebenseinstellung zur Folge hat, dass die Nachfrage

nach Honig weiterhin steigen wird.
ADer Kl i mawandel i st \i(Shar,20d7as k|l ei nst

Dieses Zitat unterstitzt auch Marcel, denn beide sind der Meinung, dass sich die
Bienenvdlker an die gegebene Situation anpassen werden. Durch den Klimawandel
wird es schneller warmer, wodurch die Bienenvolker leichter und schneller stark
werden. Die drei anderen sehen dem Klimawandel mit Bedenken entgegen, da sich
die Brut zu frih entwickelt und bei einem plotzlichen Kalteeinbruch verkihlen
konnte. Dies wurde einen immensen Schaden mit sich ziehen. Allerdings glaubt

auch Ferdinand, dass die Biene den Menschen Uberleben wird.
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Die Varroa-Milbe, der Beutenkafer und Pflanzenschutzmittel wie Neonicotinoide
wurden als ernst zu nehmende Gefahr fir die Imkerei genannt. Einig sind sich die
Befragten auch in Bezug auf den Schutz vor Pflanzenschutzmitteln, denn dieser ist
nicht moglich. Gesetze limitieren zwar den Einsatz solch chemischer Mittel in der

Landwirtschaft, dennoch bleibt ein Restrisiko fur die Honigbienen.

Zudem geben alle interviewten Imkerinnen und Imker zu, ihre maximalen Kapazita-
ten erreicht zu haben. Trotz aller Freude oder gerade wegen dieser Leidenschatft

wurden sie ihre Imkerei nicht weiter ausbauen, sondern eher abbauen.

Doch warum agieren die Befragten ¢(berhaupt
cool zum Z \([(Geislér,22018)rAlch die anderen erfreuen sich der Biene,

ihrer Arbeitsweise, dem Schwanzeltanz, dem Wabenbau und vielen weiteren span-

nenden Aspekten. Valentin beschreibt die Arbeit einer Imkerin beziehungsweise ei-

nes Imkers wie folgt: AWir haben niemals al
Neues dStar, 2017

Schlussendlich kann gesagt werden, dass zwar die Abnehmer fur Honig eher zu-
nehmen, die Bedingungen fur die Imkerinnen und Imker jedoch nicht einfacher wer-

den.

2.3.7 Resimee der Interviews

Trotz einiger Komplikationen wie die Organisation geeigneter Termine fur die Tele-
fonate oder die sofortige Mitschrift dieser, verliefen die Interviews wie geplant. Der
zuvor festgehaltene Leitfaden bot hier die optimale Grundlage fir die gelungenen

Interviews.

Alle Interviewpartnerinnen und Interviewpartner waren auf3erst aufgeschlossen und
erzéhlten von ihren personlichen Erfahrungen und ihren Einschatzungen utber die
Zukunft. Des Weiteren sollte erwdhnt werden, dass alle Interviewten nach einem
Auszug der Diplomarbeit fragten. Dies lasst erkennen, dass ihnen sehr viel an ihrer

Arbeit liegt und sie sich rund um die Uhr mit ihrer Tatigkeit beschaftigen.
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3 More than honey T mit besonderer Schwerpunktsetzung auf
Preiselastizitat von Honig von Olivia Dzida

Di e T IDie Breiselastizitit der Nachfragev on Honi g i st wunel ast.i
sem Teil der Diplomarbeit verifiziert oder falsifiziert werden. Dies erfolgt durch Be-
fragung von Expertinnen und Experten basierend auf theoretischen Kenntnissen zur
Preiselastizitat der Nachfrage, der Erstellung von Fragebdgen und allgemeinen In-

formationen zum Thema Honig.

31 Preiselastizitat

Die Preiselastizitat beschreibt das Verhaltnis zwischen der relativen Anderung eines
Preises zu anderen Gro3en, vor allem zu Nachfrage, Angebot und Einkommen (vgl.
Pepels, 1998, S. 73).

Die Preiselastizitat der Nachfrage - vergleicht die relative Anderung des Preises
und die daraus resultierende relative Anderung des Absatzes (vgl. Diller, 2008, S.

75). Diese lasst sich folgendermal3en berechnen:

Formel 6: Bogen-/Streckenelastizitat der Nachfrage (Simon & Fassnacht, 2009, S. 95; Hofbauer &
Knér, 2015, S. 50)

0w

Nl € A QEDOIOEHQT 6 7

Nl € aQEDio®WAINI o0& _N
n

ADabei e n 1) supdrae dern arspriinglichen Preis beziehungsweise der ur-
springlichen Absatzmenge, wahrend n und w den veranderten Preis und die damit
ei nhergehende Abs at(Baibauergendod 200553.80) | e n .

=)}

Diese in Formel 6 berechnete Elastizitat wird auch Bogen- oder Streckenelastizitat
genannt, denn sie betrachtet einen Abschnitt zwischen zwei Punkten (vgl. Meffert,
2010 zit. n. Hofbauer & Knér, 2015, S. 50).

Soll aber die Elastizitdt an einer genauen Stelle berechnet werden, kommt das Be-

rechnungsschema der Punktelastizitat zum Einsatz, siehe Formel 7, in dem — die

erste Ableitung der Preisabsatzfunktion @ "Qr) ist (vgl. Hofbauer & Knér, 2015, S.
50).
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Formel 7: Punktelastizitat der Nachfrage (Hofbauer & Knér, 2015, S. 50)
TGN
TN

In dieser Gleichung nimmt - an jeder Stelle einen anderen Wert an. Die Grenzwerte

liegen bei 0 beziehungsweise Hb(vgl. Diller, 2008, S. 75).

3.1.1 Preisabsatzfunktion
Durch die Preisabsatzfunktion wird der Zusammenhang zwischen dem Preis p und
der Absatzmenge x dargestellt (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 91).
Formel 8: Preis-Absatzfunktion (Diller, 2008, S. 74)
an
Diese Funktion beschreibt die Reaktion der Nachfragenden auf unterschiedliche

Preise (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 91).

Jede Preisabsatzfunktion sieht aufgrund ihrer Werte anders aus. Trotzdem kann
man die wichtigsten Kennwerte aus fast jeder Funktion gleich herauslesen, die in
der nachstehenden Tabelle 7 genauer erlautert werden. Diese Funktionswerte er-
geben sich, wenn die Absatzmenge auf der Abszisse und die jeweils zugehérigen

Preise auf der Ordinate aufgetragen werden.

Tabelle 7: Kennwerte von Preisabsatzfunktionen (vgl. Diller, 2008, S. 75)

Sattigungsabsatz Maximale Absatzmenge f(p)=0

Hochstpreis Maximaler Preis, den die Kun- f (0) = x
dinnen und Kunden bereit sind

zu zahlen

Grenzabsatzfunktion Preiselastizitat der Nach- f 6 (p) = X

frage an einer bestimmten
Stelle

3.1.2 Arten der Preiselastizitat der Nachfrage

Neben der Berechnung, siehe Formel 6, kann die Art der Preiselastizitat der Nach-

frage auch grafisch ermittelt werden:
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3.1.2.1 Elastisch
Ist die Preiselastizitat elastisch, ist die relative Mengenanderung grof3er als die re-
lative Preisdnderung. - ist daher kleiner als -1 (vgl. Hofbauer & Knér, 2015, S. 50).

Preis

\ Hochstpreis

Preisabsatzfunktion

Sattigungsmenge

\ Absatzmenge

Abbildung 8: Preisabsatzfunktion mit elastischer Preiselastizitat

3.1.2.2 Proportional elastisch

Sind relative Mengenanderung und relative Preisdnderung gleich, spricht man von
einer proportional elastischen Preiselastizitat. - nimmt den Wert -1 an (vgl. Hofbauer
& Kndr, 2015, S. 51).
Preis

N

Hochstpreis

Preisabsatzfunktion

Sattigungsmenge

\ Absatzmenge

Abbildung 9: Preisabsatzfunktion mit proportional elastischen Preiselastizitat
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3.1.2.3 Unelastisch

Bei einer unelastischen Preiselastizitat ist die relative Mengenénderung kleiner als
die relative Preiséanderung. - liegt daher zwischen 0 und -1 (vgl. Hofbauer & Kndr,
2015, S. 51).

Preis

N

Hochstpreis

Preisabsatzfunktion

Sét'tigungsmen'g'é\ Absatzmenge

Abbildung 10: Preisabsatzfunktion mit unelastischer Preiselastizitat

3.1.2.4 Vollkommen unelastisch

In Ausnahmefallen kann - genau Null betragen. Das heif3t, dass egal wie hoch die
Veréanderung des Preises ist, die Absatzmenge gleichbleibt. Dieses Phanomen wird
vollkommen unelastische Nachfrage genannt und besteht nur dann, wenn die Nach-
fragenden das Gut nicht kurzfristig ersetzen oder auf das Gut nicht verzichten kon-
nen, beispielsweise bei lebensnotwenigen Medikamenten (vgl. Hofbauer & Knér,
2015, S. 51).
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Preis

Preisabsatzfunktion

Absatzmenge

Abbildung 11: Preisabsatzfunktion mit vollkommen unelastischer Preiselastizitat

3.1.2.5 Anormal elastisch

Bei der allgemeinen Preismechanik gilt, je héher der Preis ist, desto niedriger ist die
Nachfrage. Dieses Gegenspiel von Preis und Nachfrage kann bei der Berechnung
der Preiselastizitat der Nachfrage anhand des Minuszeichens erkannt werden. Es
gibt jedoch auch Falle, siehe Tabelle 8, die nicht in diese allgemeine Preismechanik
passen, da hier ein héherer Preis auch die Nachfrage verstarkt. Dargestellt wird
dieses Phanomen in Abbildung 12. - ist daher grof3er als Null (vgl. Simon &

Fassnacht, 2009, S. 95).
Preis

Preisabsatzfunktion

Absatzmenge

Abbildung 12: Preisabsatzfunktion mit anormal elastischer Preiselastizitat
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Tabelle 8: Besondere Nachfrageeffekte (vgl. Pepels, 1998, S. 68f)

Bandwagon-Effekt

Snob-Effekt

Veblen-Effekt

Nachfragende kaufen das Produkt, weil andere es auch
besitzen und sie Teil dieser Gruppe werden wollen. Ein
Beispiel fur diesen Mitlaufereffekt, wie der Bandwagon-Ef-

fekt auch genannt wird, ist die Welt der Mode.

Nachfragende kaufen das Produkt, weil nur wenig andere
dieses Produkt kaufen beziehungsweise sich leisten kon-
nen. Sie wollen sich von der Menge abheben. Fahren bei-
spielsweise derzeit die meisten einen Audi, kaufen Snobs

einen Porsche.

Beim Veblen-Effekt werden Produkte aufgrund des erhoh-
ten Preises nachgefragt. Die Preiserhohung wird mit hohe-
rem Prestige verbunden und die Nachfragenden kénnen
so zum Beispiel ihren hohen sozialen Status demonstrie-
ren. Dieser Veblen-Effekt ist deutlich bei Luxusgitern zu
spuren, ganz nach dem Motto: Je teurer desto besser.

3.1.3 Kreuzpreiselastizitat

Im Gegensatz zur Preiselastizitat der Nachfrage, die die eigene Preisanderung mit

der Absatzanderung vergleicht, beschreibt die Kreuzpreiselastizitat die Wirkung ei-

nes geanderten Konkurrenzpreises auf den eigenen Absatz (vgl. Bardmann, 2011

zit. n. Hofbauer & Kndr, 2015, S. 53). Sie kann mit folgender Formel 9 berechnet

werden:

Formel 9: Kreuzpreiselastizitat (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 98; Hofbauer & Knor, 2015, S.

52)
() ()

Ni £ A QEDHOIOGEMDMQ 6 & Wi £ 'Qd QW o

Ni £ aQeEMIOWAINI 6 & Wi ¢ Q6 Qdl n
n

- ist positiv, wenn die zwei Produkte im Wettbewerb stehen und negativ, wenn sie
komplementér sind (vgl. Olbrich, 2007 zit. n. Hofbauer & Knér, 2015, S. 52f).
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Wie die Preiselastizitdt kann auch die Kreuzpreiselastizitat in verschiedene Arten

unterschieden werden, die in der Tabelle 9 genauer beschrieben werden.

Tabelle 9: Arten der Kreuzpreiselastizitat (vgl. Bardmann, 2011 zit. n. Hofbauer & Knér, 2015, S.
53)

APur e Monopo Die Anderung des Konkurrenz- Y o1
preises beeinflusst die eigene Ab-

satzmenge nicht.

heterogene Konkurrenz Die Preisdnderung der Konkurrenz m Y b

ist spurbar.

homogene Konkurrenz Jede kleinste Preisanderung der Y Wb
Konkurrenz verandert die eigene

Absatzmenge.

3.2 Einflussfaktoren auf den Preis und die Preiselastizitat

Preise konnen auf verschiedenste Weisen festgelegt werden, beispielsweise durch
Orientierung an der Konkurrenz oder an den eigenen Kosten. Jeder Preis muss in
einem bestimmten Spielraum liegen, damit das Produkt tberhaupt nachgefragt wird
und das Unternehmen rentabel wirtschaften kann (vgl. Simon & Fassnacht, 2009,
S. 82).

Kundennutzen Wetthbewerbspreis

Preisobergrenze

l l

Unternehmensziele Preisspielraum Rechtliche Beschrinkungen

T T

Preisuntergrenze

Kosten des Unternehmens

Abbildung 13: Preisspielraum (Simon & Fassnacht, 2009, S. 82)

Dieser Preisspielraum, siehe Abbildung 13, wird durch eine Preisobergrenze, den

Kundennutzen oder Wettbewerbspreis, und eine Preisuntergrenze, die Kosten des
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Unternehmens, eingegrenzt und durch die eigenen Ziele und rechtlichen Beschran-

kungen beeinflusst.

Beim Versuch, die Einflussfaktoren von Preisbildung und Preiselastizitat zu erken-
nen, in Anlehnung an Simon & Fassnacht (2009, S. 108f) stechen funf Einflussgrup-
pen hervor, auf die in den folgenden Paragraphen genauer eingegangen wird: das
Unternehmen, das Produkt oder die Dienstleistung, der Wettbewerb beziehungs-

weise der Markt, die Kundinnen und Kunden und die Makrodkonomie.

3.21 Einfluss durch das Unternehmen

3.2.1.1 Kosten des Unternehmens

Die Kosten entsprechen der Preisuntergrenze und sind somit das Fundament der
Preisbildung. Fiur die Kostenanalyse missen diese in fix und variabel getrennt wer-
den, wobei die Fixkosten von der Produktionsmenge unabhangig sind, wahrend die
variablen Kosten mit steigender Menge zunehmen. Um die Preisuntergrenze richtig
bestimmen zu kénnen, wird zwischen lang- und kurzfristiger Betrachtung unter-
schieden. Das Produkt sollte langfristig nur dann angeboten werden, wenn der Preis
die Fixkosten und die variablen Kosten abdeckt. Daher bestimmen die gesamten
Stuckkosten die langfristige Preisuntergrenze. Kurzfristig gesehen, sind die Fixkos-
ten nicht abbaubar und werden immer dann gedeckt, wenn der Preis Uber den va-
riablen Stlickkosten liegt. Diese Differenz zwischen Preis und variablen Stlickkosten
wird auch Stuckdeckungsbeitrag genannt. Bei kurzfristiger Betrachtung lohnt es
sich daher schon dann anzubieten, wenn der Stiickdeckungsbeitrag positiv ist (vgl.
Simon & Fassnacht, 2009, S. 82-84).

Der Preis wird normalerweise durch die Kosten direkt beeinflusst, da heil3t je héher
die Kosten, desto hoher der Preis, was sich wiederum auf die Preiselastizitat der

Nachfrage auswirkt.

3.2.1.2 Unternehmensziele

Der Preisspielraum wird von den Ubergeordneten, strategischen Unternehmenszie-
len eingeschréankt. Sie haben zwar keinen direkten Einfluss auf die Preiselastizitat,
spielen aber eine bedeutende Rolle bei der Preisbildung. Deshalb ist es wichtig,

dass einheitliche und klare Vorgaben im Unternehmen herrschen. Diese Pramisse
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Ziele in Worte gefasst (vgl. Simon, 2004 zit. n. Simon & Fassnacht, 2009, S. 25).

Einige Beispiele fur Unternehmensziele sind in der Abbildung 14 angefuhrt.

Unternehmensziele

Rentabilitétsziele

Mengen- und
Wachstumsziele

Finanzielle Ziele

Soziale Ziele

Machtziele

Gewinn

Umsatzrendite

Return on Investment

Absatzmenge

Marktanteil

Marktfihrerschaft

Liquiditat
Kreditwardigkeit

Selbstfinanzierungs-
grad

Schaffung von
Arbeitsplatzen
Erhaltung von
Arbeitsplitzen

Arbeitszufriedenheit

Unabhidngigkeit

gesellschaftlicher
Einfluss

politischer Einfluss

Abbildung 14: Unternehmensziele (Simon & Fassnacht, 2009, S. 25)

3.2.1.3
Unt er

Preispositionierung
Preispositionierung versteht
Angebot so zu gestalten, dass es im Bewusstsein des Kunden einen besonderen,
gesch2aatzten und

& Bliemel, 2007, S. 423)

von

Preispositionierung kann nach Hofbauer & Knoér (2015, S. 140-145) auf einer gene-
rischen, einer nutzenorientierten oder einer wettbewerbsorientierten Strategie ba-

sieren.

Da die generische Preispositionierungsstrategie derzeit am weitesten verbreitet ist,

wird nur diese im folgenden Abschnitt genauer erklart.

Bei dieser Variante wird meist in nur in Niedrig-, Mittel- und Premiumpreispositionen
unterteilt. Weitere Moglichkeiten wie die Luxuspreispositionierung am oberen Ende
und die Niedrigstpreispositionierung am untersten Ende nehmen jedoch immer

mehr an Bedeutung zu.

Bei der Positionierung mussen Preis, Leistung und das Unternehmen beziehungs-
weise die Marke bertcksichtigt werden. Sie bildet den allgemeinen Handlungsrah-
men fur weitere preispolitische Entscheidungen (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S.
30-32).
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Von der Niedrigpreisposition erwarten sich die Kundinnen und Kunden den mdg-
lichst geringsten Preis, denn sie wollen lediglich ihre Mindestanforderungen abge-
deckt haben. Diese Strategie ist meist durch eine kostenguinstige Massenproduktion
umsetzbar. Bei der Mittelpreisposition haben die Nachfragenden schon hohere An-
spruche und erwarten sich nicht nur bessere Qualitat, sondern auch weitere Leis-
tungskomponenten wie beispielweise ein ansprechendes Design oder eine Auswahl
von mehreren Modellen. In der Hochpreispositionierung sind Qualitat und Service
neben dem Preis weitere ausschlaggebende Entscheidungskriterien fur einen Ein-
kauf. Produkte, die eine solche Positionierung haben, grenzen sich durch Extreme,
unter anderem dem Preis, ab. In diesem Segment spielt auch der Snob-Effekt eine
grof3e Rolle (vgl. Hofbauer & Knér, 2015, S. 141-143).

Nach Simon & Fassnacht (2009, S. 108) hat die Preispositionierung grof3en Einfluss
auf die Preiselastizitat. Wahrend bei Luxusgitern kaum eine Preiselastizitat auffind-
bar ist, steigt sie bei Massenprodukten mit niedrigen Preisen. Aul3erdem sind billi-
gere Produkte vermehrt Teil einer Preis- oder Werbeaktion, was wiederum die Prei-
selastizitat der Nachfrage in die Hohe treibt.

3.2.2 Einfluss durch das Produkt

Das Produkt selbst hat zwar keine direkte Einwirkung auf den Preisspielraum, seine
Charakteristiken beeinflussen jedoch die Preiselastizitat der Nachfrage. Diese er-
hoht sich durch eine geringe Differenzierung von anderen Produkten, eine hohe
Kauffrequenz oder eine geringe Komplexitat des Produktes. Zudem spielt es eine
Rolle, ob das Produkt als Einzelprodukt oder in einem Biindel angeboten wird. Ers-
teres erhoht die Preiselastizitat zusatzlich (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 108f).

Pepels (1998, S. 74) erwdhnt aul3erdem, dass die Preiselastizitat der Nachfrage mit

der Dauerhaftigkeit des Produktes und einem konstanten Angebot steigt.

3.2.3 Einfluss durch den Markt

Der Markt und die sich darin befindenden Wettbewerberinnen und Wettbewerber
mit inren Angeboten haben groR3en Einfluss auf den Preis, denn der Wettbewerbs-
preis bildet meist den Hochstpreis. Die HOhe der Preistransparenz und des dadurch
zusatzlich verstarkten Konkurrenzdruckes steigert die Preiselastizitat der Nachfrage

vor allem in Branchen mit niedrigen Umsatzrenditen.
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Aber auch die Nachfrageseite hat eine Wirkung auf die Preiselastizitat der Nach-
frage. Je starker der Einkaufsdruck der Kundinnen und Kunden beziehungsweise
ihre Konzentration ist, desto hoher ist die Preiselastizitat der Nachfrage (vgl. Simon
& Fassnacht, 2009, S. 108f).

3.24 Einfluss durch die Kundinnen und Kunden

Aktivitaten und Uberlegungen der Zielgruppe vor und wahrend der Kaufentschei-
dung sowie deren schlussendlicher Ausgang hangen vom optimalen Preis ab und

werden nachstehend beschrieben.

3.2.4.1 Preisinformationssuche

Vor einer Kaufentscheidung wird sich die Kundin oder der Kunde mehr oder weniger
genau Uber das Produkt und seinen Preis informieren (vgl. Simon & Fasshacht,
2009, S. 148).

Dieser Prozess der Preisinformationssuche beginnt mit dem Preiserlebnis, bei dem
eine Emotion in den Kundinnen und Kunden geweckt wird, die dann eine kognitive

Leistung, beispielsweise den Kauf, ausldst (vgl. Diller, 2008, S. 97-101).

Auf das Preiserlebnis folgt das Preisinteresse. Es ist das Bedurfnis der Kundinnen
und Kunden, sich vor einem Kauf Gber den Preis und alle anderen verfigbaren
Kaufalternativen zu informieren und ihre Entscheidung den Ergebnissen zu Grunde
zu legen. Das Preiserlebnis splittet sich in drei Teile: in die Preisgewichtung, also
die personliche Bedeutung von Preis unter allen anderen Kaufentscheidungskrite-
rien wie Bequemlichkeit und Schnelligkeit, in das Alternativenbewusstsein, jenem
Bedurfnis, mdglichst viele Alternativen einzubeziehen, um die optimale Entschei-
dung treffen zu kbnnen, und in die Preissuche, dem tatséchlichen Ausmalf3 an preis-
bezogenen Informationsaktivitdten bei der Kaufentscheidung (vgl. Diller, 2008, S.
101-106).

Diller (2008, S.101)mei nt : AJe st2rker das Preisinter
ist ceteris paribus die Bereitschaft, fur ein Gut bestimmter Leistung einen héheren
Preis zu bezahlen beziehungsweise die Uberschreitung einer Preisobergrenze das

Produkt ¢berhaupt zu kaufen.n
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3.2.4.2 Preiswahrnehmung

Bei der Preiswahrnehmung werden objektiv ausgeschriebene Preise in subjektive
Preiseeindriicke umgewandelt. Diese Endkodierung wird Preisempfinden genannt.
Das Ergebnis eines solchen Wahrnehmungsprozesses ist beispielsweise die Ein-
ordnung eines Produktes als teuer oder billig (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S.
152). Nachfragende sollen durch optisch vorteilhafte Preisdarstellung, beispielweise
durch den Preisschwelleneffekt, beeinflusst werden. Dieser besagt, dass sich bei
Uber- oder Unterschreiten gewisser Zahlen wie 5, 10 und 100 der Absatz besonders
stark verandert (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 161).

3.24.3 Preisbeurteilung

Die subjektive Bewertung der Ergebnisse der Preiswahrnehmung wird als Preisbe-
urteilung bezeichnet. Sie teilt sich in Preisglnstigkeitsurteile, die sich nur am Preis
orientieren, und in Preiswurdigkeitsurteile, die das Preis-Leistungs-Verhéltnis be-
ricksichtigen (vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 168).

3.2.4.4 Preisbereitschaft

Nachfragende haben eine Einstellung dazu, wie viel sie bereit sind, fur das Produkt
zu zahlen. Diese Preisbereitschaft kann entweder ein Maximalpreis oder ein Inter-
vall, in dem der Preis liegen soll, sein. Dadurch, dass diese Bereitschaft sich nicht
auf einen konkreten Preis bezieht, kann es einerseits vorkommen, dass Produkte
nicht gekauft werden, wenn der Preis zu hoch ist, andererseits aber auch, wenn er
zu niedrig ist und dadurch aus dem Intervall herausfallt (vgl. Simon & Fassnacht,
2009, S. 174).

3.2.4.5 Preispraferenzen

Wahrend sich die Preisbereitschaft nur auf den Preis bezieht, fokussieren sich die
Preispraferenzen auf den Entscheidungsgegenstand und sind fur gewdhnlich dau-
erhafte Verhaltensabsichten wie zum Beispiel Praferenzen fir bestimmte Produkt-
typen oder Marken, fur eine Einkaufsstatte oder fir Sonderangebote (vgl. Diller,
2008, S. 156f).

More than honey Seite 49



DA Olivia Dzida 2017/18

3.2.4.6 Preiszufriedenheit

Die Preiszufriedenheit ist ein Teilkonstrukt der Kundenzufriedenheit und das Ergeb-
nis zwischen Preiserwartungen und Preiswahrnehmungen der Nachfragenden. Sie
hat grofRen Einfluss auf das Wiederkaufsverhalten, die Weiterempfehlungsabsicht

oder andere Auspragungen des Treueverhaltens (vgl. Diller, 2008, S. 157f).

Diese Kundencharakteristiken haben grol3en Einfluss auf die Preiselastizitat der
Nachfrage, welche sich erhoht, je starker das Preisbewusstsein und die Fahigkeit
zur objektiven Produktbeurteilung und je geringer das Marken- und Qualitatsbe-
wusstsein, die Bedeutung von Image und Prestige und die Markentreue entwickelt
sind (Simon & Fassnacht, 2009, S. 108f).

3.25 Makroumwelt

Neben den bereits beschriebenen Faktoren der Mikroumwelt hat auch die Makro-
umwelt einen grof3en Einfluss auf den Preis, beispielsweise durch rechtliche Vor-
schriften wie Verbraucherschutzgesetze oder durch natirliche Einflussfaktoren wie
Erntebedingungen, Wetter oder vorhandene Rohstoffe (vgl. Diller, 2008, S. 64-66).

3.3 Empirische Ermittlung der Preiselastizitat

Die Erhebung von Daten flr die Ermittlung der Preiselastizitat konnen entweder mit-
tels Befragungen von Expertinnen und Experten oder Kundinnen und Kunden oder
Beobachtungen durchgefuhrt werden. Expertenurteile haben gegeniber den ande-
ren Methoden die Vorteile, dass sie Kosten und Zeit sparen und einfach durchzu-
fuhren sind. Als Experten gelten beispielsweise eigene Mitarbeiter, die Unterneh-
mensleitung, Manager, Unternehmensberater mit speziellem Wissen, Handler oder
Kundenbeirdte. Expertenbefragungen kdnnen in Form von freien Interviews aber
auch mit Fragebdgen durchgefihrt werden, dabei sollten mindestens finf bis zehn
Expertinnen und Experten befragt werden, denn je mehr Meinungen einbezogen
werden, desto hoher ist die Validitat. Diese Expertinnen und Experten sollen ver-
schiedene Aufgaben und Positionen im Unternehmen haben und durch eine neut-
rale Person befragt werden. Wenn mdéglich, sollten am Ende die Ergebnisse ge-
meinsam mit allen Beteiligten diskutiert werden. Die Nachteile der Expertenbefra-
gung sind, dass die Antworten nur aus den eigenen Reihen kommen und einem

Wunschdenken oder kollektiv falschen Annahmen unterliegen. Aul3enstehende
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Meinungen beispielsweise von Kundinnen und Kunden werden nicht berlcksichtigt
(vgl. Simon & Fassnacht, 2009, S. 110-113).

Nach Simon & Fassnacht (2009, S. 142) ist diese Befragungsart fur neue und be-
reits etablierte Produkte geeignet.

3.4 Fragebogen

Bei der Entwicklung eines Fragebogens miissen neben formalen Aspekten auch die
Fragestellung und mégliche Antworten genau Uberlegt werden. In den folgenden

Abséatzen werden diese Kriterien beleuchtet.

34.1 Entwicklung der Items

Ein Item umfasst immer eine Frage beziehungsweise Aussage und dazu passende
Antwortmaoglichkeiten. Bei der Itemformulierung sollte darauf geachtet werden, dass
die Antwortkategorien genau auf die Frage abgestimmt sind (vgl. Kallus, 2010, S.
39).

3.4.1.1 Die Fragen

Fragen richtig zu stellen, erfordert viele Uberlegungen. Um Interviewerinnen und
Interviewern bei diesem Prozess zu helfen, hat Porst (2008, S. 95-113) einen Leit-
faden erstellt und erklart darin, dass eine Frage einfach, kurz und fir jede Befragte
und jeden Befragten klar verstandlich sein, keine Fremdwdrter und doppelte Ver-
neinungen beinhalten, nicht tberfordernd aber auch nicht trivial sein sollte. Mdgliche
unklare Begriffe sollten erklart werden. Weiters sei es wichtig, hypothetische Fragen
und doppelte Stimuli zu vermeiden und Unterstellungen zu unterlassen. Die Ant-
wortkategorien sollten sich nicht Uberschneiden und ausreichen, so dass sich jede
und jeder in einer der Antwortkategorien wiederfindet. Die Fragestellung selbst

sollte sich nicht auf die Beantwortung auswirken.
Fragebogen-Fragen unterscheidet man nach ihrem Inhalt und nach ihrer Form.

3.4.1.1.1  Inhalt

Der Inhalt der Fragen kann beliebig gewéhlt werden. Es kann beispielweise zwi-
schen Fragen nach Meinungen, Einstellungen, Werten und Uberzeugungen unter-
schieden werden. Diese Einteilung hat nur wenig Bedeutung fur die Erstellung von
Fragebdgen (vgl. Porst, 2008, S. 51).
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3.41.1.2 Form
Die Differenzierung nach der Fragen-Form ist hingegen sehr wichtig und kann nach

geschlossen, halboffen und offen erfolgen (vgl. Porst, 2008, S. 51).

3.4.1.1.2.1 Geschlossene Fragen

Bei geschlossenen Fragen gibt es genau definierte Antwortkategorien. Die befragte

Person muss ihre Antwort in eine dieser Kategorien einordnen. Man unterscheidet

zwischen Fragen mit nur einer zulassigen Antwort, einer Einfachnennung, oder Fra-

gen, bei denen mehrere Antworten, sogenannte Mehrfachnennungen, zulassig

sind. Hier sollte die Befragte oder der Bef
gen m°glichi darauf auf merksam gemacht wer
Antwort entscheiden muss. Eine weitere Unterscheidung zwischen Einfachnennung

und Mehrfachnennungen kann auch durch das Layout erfolgen (vgl. Porst, 2008, S.

53).

Beispiel fur eine geschlossene Frage mit Einfachnennung:

Wurde lhr Honig mit einem Giitesiegel ausgezeichnet?

Ja

Mein

Abbildung 15: Beispiel geschlosseneFr age mit Einfachnennung (Auszug au
Preisgestaltung von Honighf)

Beispiel fir eine geschlossene Frage mit Mehrfachnennung:

Wie viele Bienenvdlker betreuen Sie derzeit?

5 oder weniger
zwischen & und 20
zwischen 21 und 50

rnefr als 50

Abbildung 16: Bei spiel geschlossene Frage mit MeZur fachnent
Preisgestaltung von Honighf)

In einem Fragebogen kommen geschlossene Fragen am haufigsten vor. Sie haben
den Vorteil, dass sie sowohl bei der Befragung als auch bei der Auswertung einfach

und schnell abzuarbeiten sind. Es gibt aber auch einen grof3en Nachteil: Findet die
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Befragungsperson ihre Antwort in keiner der vorgegebenen Kategorien, wird sie o-

der er die Frage entweder nicht beant worte
falsche Angaben machen, indem sie oder er einfach irgendetwas ankreuzt und so-

mit das Ergebnis sogar verfalscht (vgl. Porst, 2008, S. 54).

3.4.1.1.2.2 Offene Fragen

Bei den offenen Fragen wird nur die Frage formuliert, die Antwort muss die oder der
Befragte in eigenen Worten fassen. Anstelle von Feldern zum Ankreuzen werden
hier Linien gezogen oder bei Online-Fragebdgen Felder fur die Antworten freigelas-
sen. Ein Vorteil dieser Befragungsmethode ist die individuelle Antwortmdglichkeit,
die der oder dem Befragten mehr Freiheit und Spielraum lasst. Der Nachteil dabei
ist allerdings der grof3e Aufwand bei der spateren Auswertung des Fragebogens
(vgl. Porst, 2008, S. 54f).

Beispiel fur eine offene Frage:

Warum sind Sie Imkerin beziehungsweise Imker geworden?

Abbildung 17: Beispiel fur eine offene Frage (Auszug aus dem Interviewleitfaden)

3.4.1.1.2.3 Halboffene Frage

Halboffene Fragen verwendet man in der Praxis sehr haufig. Es ist eine Kombina-
tion aus einer geschlossenen und einer offenen Frage. Dabei werden meist ver-
schiedene Antwortkategorien vorgegeben und durch ein zuséatzliches freies Feld fir
eine Antwort, die in eigenen Worten verfasst werden kann, erganzt. Eine halboffene
Frage zu stellen ist immer dann sinnvoll, wenn das tatsachliche Ausmalf moglicher
Antworten zwar gut abschatzbar ist, aber nicht definitiv bestimmt werden kann. Au-
Rerdem wird mit halboffenen Fragen die Motivation der Befragten aufrechterhalten,
denn wenn die oder der Befragte das Geflhl hat, in keine Kategorie zu passen,
kann sich dies schlussendlich negativ die Datenqualitat auswirken (vgl. Porst, 2008,
S. 55-57).
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Beispiel fur eine halboffene Frage:

Welche Honigarten bzw. Honigsorten produzieren Sie?

Bliitenhonig
Waldhonig

Wald-Blitenhonig

Ab_bildu~n918: Bei spi el fé¢r eine halboffene Frage (Aus
ni ghn

Welcher dieser drei Fragetypen gewéhlt werden sollte, hangt ganz vom Thema und
vom Ziel der Befragung ab. Grundsatzlich gilt aber, dass offene Fragen dann gestellt
werden sollen, wenn dem Interviewer der Befragungsgegenstand noch nicht genau-
estens bekannt ist, das Universum der Antwortmoglichkeiten sehr umfangreich ist
oder eine Lenkung der Befragten vermieden werden soll (vgl. Porst, 2008, S. 64).

3.4.1.2 Die Antworten

In jedem Fragebogen werden verschiedene Fragen gestellt. Nicht jede dieser Fra-
gen kann in der gleichen Weise beantwortet werden. Zum Beispiel kann die Frage
nach der Korpergré3e in Zentimeter sehr gut anhand von Zahlen beantwortet, aber
die Zufriedenheit eines Menschen damit nur sehr schwer beschrieben werden (vgl.
Porst, 2008, S. 69).

Um die Antwortkategorien, also jene Antwortméglichkeiten, die fur die Befragten zur
Auswahl stehen, festzulegen und an entsprechende Skalen anzupassen, kann sich
die Interviewerin und der Interviewer an den vier Leitfragen von Kallus orientieren.
Kallus (2010, S. 39) meint, dass jene Skala verwendet werden soll, die nachgefragte
Merkmale oder Ereignisse reprasentativ darstellt, die die Variation dieses Merkma-
les am besten aufzeigt, die die Frage fur die Befragten auch eindeutig beantwortbar

macht und fur den Grofdteil der Items verwendet werden kann.

Man unterscheidet vier verschiedene Skalen, die nachfolgend néher beschrieben

werden:
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3.4.1.21 Nominal-Skalen

Bei Nominal-Skalen ordnet die oder der Befragte eine Antwort zu, die die andere
ausschliel3t. Sie oder er ist entweder das eine oder das andere, entweder dafur oder
dagegen. Neben den dichotomen Nominal-Skalen mit nur zwei Antworten gibt es
auch polytome, die mehr als zwei Antwortmdoglichkeiten anbieten (vgl. Porst, 2008,
S. 69f).

Beispiel fur eine dichotome Nominal-Skala:

Sind Sie Nebenerwerbsimkerin/Nebenerwerbsimker oder Erwerbsimkerin/
Erwerbsimker?

MNebenerwerbsimkerin/Nebenerwerbsimker

Erwerbsimkerin/Erwerbsimier

Abbildung 20: Beispiel fir eine Nominal-Sk al a ( Auszug aus der AUmfrage

Honi gh

3.4.1.2.2 Ordinal-Skalen

Bei Ordinal-Skalen werden ebenfalls mehrere Antwortmoglichkeiten vorgegeben. In
diesem Fall stehen sie jedoch in einer Relation zueinander und unterliegen einer
Rangordnung. Die Ordinal-Skalen lassen sich durch ihre Antwortmdglichkeiten in
verschiedene Skalierungsarten unterteilen lasst, die in Tabelle 10 genauer be-
schrieben werden (vgl. Porst, 2008, S. 71f).

Tabelle 10: Verschiedene Arten von Ordinal-Skalen (vgl. Kallus, 2010, S. 44-51)

Zustimmungs- wenneineFrageni cht nur mit Atri fft

skalierung wortet werden kann, sondern Zwischenstufen bendtigt werden

trifft trifft voll

liberhaupt rifft nicht -'rl_fﬁ S weder/noch rifft eher trifft zu  und ganz
) zu nicht zu Zu
nicht zu Zu

Abbildung 21: Beispiel fir Zustimmungsskalierung

Intensitatsska- bei Fragen nach Merkmalen, die im Zusammenhang mit

lierung Intensitat stehen, beispielsweise kérperliche Symptome
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gar nicht sehr schwach etwas ziemlich stark sehr stark
schwach

o o o O O O O

Abbildung 22: Beispiel fur Intensitatsskalierung

das gefragte Merkmal beziehungsweise Adjektiv kann auch di-

rekt in die Skalierung einbezogen werden

sehr . weder zufrieden wenig .
. zufrieden ) . unzufrieden
zufrieden noch unzufrieden  zufrieden

Abbildung 23: Beispiel fir Merkmalsbezogene Skalierung

Personen, Sachverhalte usw. werden mit Hilfe eines
Adjektivenpaars, das immer aus zwei Gegensatzen beseht,

beurteilt

0 1 2 3 4 5

trocken O O O O O O nass

Abbildung 24: Beispiel fur Skalierung mit Hilfe des Polaritatenprofils

zur Erfragung der Haufigkeit von Verhaltens- oder
Erlebenszustanden mit genauen Bezugszeitrdumen zur

eindeutigen Beantwortung

nie selten manchmal  mehrmals oft sehroft  immerzu

o o o O O O O

Abbildung 25: Beispiel fur Haufigkeitsskalierung

als Alternative zur Haufigkeitsskalierung, wenn ein genauer

Bezugszeitraum vermieden werden soll

. o . . sehr
gar nicht kaum méglicherweise wahrscheinlich wahrscheinlich

Abbildung 26: Beispiel fur Wahrscheinlichkeitsskalierung
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Skalierung mit Scoringsysteme werden in vielen Bereichen wie der Medizin hau-
Hilfe von Sco- fig verwendet, um das Auftreten von Symptomen einfach zu Er-

ringsysteme fragen. Meist wird ein Ja/Nein-Antwortmodell verwendet, bei dem

AlJaid mit einer Eins und ANein

Symptom wird gewichtet und das Ergebnis kann in diesem Fall
einen Arzt dazu veranlassen, ein anderes Medikament zu ver-

schreiben.

Beispiel fur eine Ordinal-Skala:

Wie stark beeinflussten folgende Faktoren lhren Preis?

Sehr stark Stark Etwas Wenig Uberhaupt nicht
Eigene Kosten decken
Zusétzlichen Gewinn erzielen

Preis von anderen Imkern

Preisempfehlung des
Imkereiverbandes

Abbildung 27: Beispiel fur eine Ordinal-Sk al a ( Auszug aus der AUmfrage

Honi gif)
Das Problem mit Ordinal-Skalen ist, dass die Antwortmaoglichkeiten trotz Bemuhun-

gen meist weit auseinanderliegen und die oder der Befragte sich in keiner wieder-
findet (vgl. Porst, 2008, S. 71f).

3.4.1.2.3 Intervall-Skalen

Im Gegensatz zur Ordinal-Skala hat die Intervall-Skala immer gleiche Abstande zwi-
schen den Antwortmoglichkeiten. Ein haufig angefuhrtes Beispiel fur Intervall-Ska-
len ist die Temperatur: Es ist allgemein bekannt, dass zwischen 25 und 26 Grad
Celsius genauso viel liegt wie zwischen 14 und 15 Grad Celsius (vgl. Porst, 2008,
S. 72f).

3.41.24 Ratio-Skalen
Ratio-Skalen sind Intervall-Skalen mit einem echten Nullpunkt. Die Abstande sind

immer noch gleichmafig. Ein einfaches Beispiel fir Ratio-Skalen sind die Messun-
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gen von Langen mittels eines Lineals. Der gemessene Gegenstand kann nicht klei-
ner als null Zentimeter sein. In sozialwissenschaftlichen Fragebdgen werden Ratio-
Skalen beispielsweise fur das Messen vom jahrlichen Netto-Einkommen in Euro,
der Anzahl der Kinder unter 18 Jahren im Haushalt oder die Dauer von Arbeitslo-

sigkeit in Monaten verwendet (vgl. Porst, 2008, S. 74).

3.4.2 Der Aufbau des Fragebogens

Nicht nur der Inhalt, sondern auch der Aufbau eines Fragebogens ist fur die korrekte
Datensammlung wichtig. Vor allem bei schriftlichen Fragebdgen ist der Aufbau aus-
schlaggebend, da keine Interviewerin oder kein Interviewer anwesend ist, die oder
der das Gesprach leiten und die Situation interessant gestalten kann (vgl. Graf,
2010, S. 78).

Der rote Faden, der sich durch den Fragebogen zieht, sollte fur die Befragungsper-
son klar ersichtlich sein. Je strukturierter der Fragebogen fir die Befragte oder den
Befragten erscheint, desto bemuhter wird sie oder er diesen ausfullen. Wichtig ist,
dass Fragen zum gleichen Thema aufeinanderfolgend gestellt werden und dadurch
Frageblocke entstehen. Uberschriften mit passenden Titeln zur Einleitung eines
neuen Frageblocks sind empfehlenswert, damit sich die Befragungsperson auf die

folgenden Fragen einstellen kann (vgl. Porst, 2008, S. 142f).

Die Einleitungsfrage, auch Eisbrecher-Frage genannt, sollte inhaltlich das Thema
des Fragebogens vorstellen, um das Interesse der Befragten zu wecken, und von

allen Befragten inhaltlich beantwortbar sein (vgl. Graf, 2010, S. 78f).

Demografische Fragen, die meist leicht zu beantworten sind, sollten am Ende der
Befragung gestellt werden, da sie meist nicht sonderlich spannend sind und még-
licherweise die Bereitschaft zur Teilnahme bei der Befragung verhindern kdnnten.
Auch Fragen zu sensiblen Inhalten sollten am Ende des Fragebogens stehen, denn
sie kdnnten Lustlosigkeit sorgen oder sogar Verargerung verursachen. Es ist daher
besser, dass dies am Ende der Befragung, wenn alle anderen Fragen schon abge-
arbeitet wurden, passiert (vgl. Porst, 2008, S. 143).

3.4.3 Pretest

Ist der Prototyp des Fragebogens erstellt, sollte man diesen mit Hilfe von Zielperso-

nen und Expertinnen und Experten auf diesem Gebiet auf seine Verstandlichkeit
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und Relevanz Uberprifen. Dabei ist es wichtig, dass die befragten Personen am
Ende personliche Kommentare zu den Fragen abgeben kénnen und unangemes-
sene oder unbeantwortbare Fragen einfach auslassen. So ist das Auswerten der
Pretests schnell durchzufuhren (vgl. Kallus, 2010, S. 85).

Im Anschluss an die Pretests sollte der Fragebogen unter Berticksichtigung der An-
regungen der Befragten Uberarbeitet werden. Unklare, unbekannte Begriffe werden
beispielweise durch leichter verstéandliche Synonyme ersetzt. Wird der Fragebogen
durch diese Uberarbeitung sehr stark verandert, sollte dieser wiederum getestet
werden (vgl. Kirchhoff, Kuhnt, Lipp, & Schlawin, 2010, S. 25).

3.4.4 Qualitat des Fragebogens messen

Das Ziel der meisten Fragebdgen ist, die Untersuchungsmerkmale zu quantifizie-
ren, um die Antworten vergleichen und statistisch aufbereiten zu knnen. Um diese
Messung und ihre Schlussfolgerungen als verlasslich einstufen zu kénnen, wurden

die folgenden Gutekriterien entwickelt (vgl. Loy, 2016).

3.4.4.1 Objektivitat

AOb | e k t[HewdrheBuhg im Original] ist dann gegeben, wenn ein Untersu-
chungsergebnis in Durchfihrung, Auswertung und Interpretation vom Untersu-
chungsleiter nicht beeinflusst wird, oder mehr noch, wenn mehrere unabhéngige

Experten gl eiche Hlhog20hthi sse erzi el en. i

3.4.4.2 Reliabilitat
Die Zuverlassigkeit einer Messmethode wird als Reliabilitat bezeichnet und ist dann
zutreffend, wenn bei Wiederholungen der Messung unter denselben Bedingungen

und an denselben Gegenstanden dasselbe Ergebnis erzielt wird (vgl. Loy, 2016).

3.4.4.3 Validitat
Als valide gilt ein Messverfahren oder eine Befragung, wenn damit geeignete Kenn-

zahlen zu untersuchten Fragestellungen erhoben werden kénnen (vgl. Loy, 2016).
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3.5 Honig

In 82 der Verordnung der Bundesministerin fir Gesundheit und Frauen Gber Honig

wird Honig und dessen Erzeugung wie folgt definiert:

I m Sinne dieser Verordnung ist aHonigé6 der
Art Apis mellifera erzeugt wird, indem die Bienen Nektar von Pflanzen, Abson-
derungen lebender Pflanzenteile oder auf den lebenden Pflanzenteilen befind-
liche Sekrete von an Pflanzen saugenden Insekten aufnehmen, diese mit artei-
genen Stoffen versetzen, umwandeln, einlagern, dehydratisieren und in den

Waben des Bienenstockes speichern und reifen lassen.

351 Merkmale

Jeder Honig ist einzigartig. Er unterscheidet sich im Aussehen, dem Geruch und
Geschmack, der Konsistenz, aber auch in seinen physikalischen Eigenschaften und
der chemischen Zusammensetzung, welche wiederum von vielen Faktoren wie der
GroRRe des Bienenvolkes, dem Wetter oder dem Nahrungsangebot rund um den
Bienenstock beeinflusst werden. Schon allein bei der Farbe gibt es verschiedenste
Variationen von goldgelb bis hin zu dunkelbraun. Mischhonig ist noch vielfaltiger in
seinen Merkmalen, da er von vielen verschiedenen Bliten stammt und dadurch ein

hohes Spektrum an Aromen beinhaltet (vgl. nearBees GmbH, 2017).

3.5.2 Nektar und Honigtau

Honig besteht aus Nektar und/oder Honigtau, denn héufig sammeln die Bienenvél-
ker beides (vgl. Liebig, 2011, S. 200f).

Der Nektar wird von der Pflanze bei der Photosynthese hergestellt und Gber Drisen,
den sogenannten Nektarien, an die Biene weitergegeben. Diese saugt den Nektar
mit ihrem Russel auf und tragt ihn in ihrem Honigmagen zum Bienenstock. Im Bie-
nenstock wird der Nektar mit Enzymen versetzt und dadurch von Rohrzucker in
Trauben- und Fruchtzucker umgewandelt, und in Waben eingelagert. Dort befa-
chern die Bienen den Honig oder kauen ihn, um den Wassergehalt zu reduzieren
und ihn dadurch fir den Winter haltbar zu machen (vgl. Herold & Leibold, 1996,
S.35-37; nearBees GmbH, 2017).
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Der Honigtau dagegen ist eine zuckerhaltige Ausscheidung von Insekten, beispiels-
weise Blattliusen, die vor allem auf den Blattern von Ahorn-, Kirsch-, Linden- und
Pflaumenbaumen sowie an den Nadeln von Fichten und Tannen leben. Die Bienen
nehmen diesen von der Konsistenz nektardhnlichen Honigtau Gber den Russel auf
(vgl. Herold & Leibold, 1996, S. 65). Die Verarbeitung vom Honigtau zum Honig

erfolgt genauso wie beim Nektar (vgl. Imkerverein Uttendorf, 2011).

Ist der Nektaranteil im Honig grof3er, wird er Blitenhonig genannt und ist meist griin-
weil3lich bis gelblich. Bei mehr Honigtauanteil hingegen wird der Honig als Honig-
tauhonig bezeichnet und hat eine meist dunklere Farbe. Lasst sich der Anteil nicht
genau bestimmen, ist es ein Mischhonig (vgl. Liebig, 2011, S. 200f; nearBees
GmbH, 2017).

3.5.3 Unterschied Mischhonige und Sortenhonige

Viele verschiedene Honigsorten sind auf dem Markt, aber nicht alle durfen die Be-
zeichnung ASortenhoni gkiar dder Hgngtau UbeBriegemimt der
von einer Quelle, darf dieser als sortenrein bezeichnet werden und die Pflanzen-
guelle muss im Namen angefiuhrt werden. Ob die Sorte rein genug ist, kann anhand
der enthaltenen Pollen, der Farbe, der Konsistenz und dem Geruch Uberprift wer-

den (vgl. Imkerverein Uttendorf, 2011).

Sortenhonig kann entstehen, da Bienen blutenstet sind, das heil3t, dass sie solange
von einer Pflanze Nektar beziehungsweise Honigtau sammeln, bis diese Quelle ver-
siegt. Erst dann suchen sie sich eine neue Trachtpflanze (vgl. nearBees GmbH,
2017).

Die Gewinnung von Sortenhonig ist mit hdheren Kosten verbunden, denn der Imker
muss mit seinen Bienenstocken zur jeweiligen Trachtpflanze in deren Blltezeit hin-
wandern, beispielsweise zu blihenden Loéwenzahnfeldern im Fruhjahr (vgl.
nearBees GmbH, 2017).

3.54 Unterscheidung in Honigarten

3.5.4.1 Unterscheidung nach Herkunft
Da es weltweit zahlreiche verschiedene Honigarten gibt, werden nur jene beschrie-

ben, die laut der Fragebogenerhebung in Osterreich vorkommen.
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3.54.1.1 Honige aus Nektar

3.5.4.1.1.1 Blutenhonig

Blitenhonig ist der Sammelbegriff fir all jene Honigsorten, die aus Nektar entstehen
und keiner bestimmten Trachtpflanze zugeordnet werden kdnnen. Es ist ein soge-
nannter Mischhonig, der vor allem in stadtischen Gebieten produziert wird, da hier
die unterschiedlichsten Pflanzen in Géarten und Parkanlagen als Trachtpflanze fur
die Bienen dienen. Ein besonderes Merkmal des Blitenhonigs ist sein hoher Antell
an Glucose (Traubenzucker) (vgl. nearBees GmbH, 2017). Durch diese Glucose
kristallisiert Blutenhonig relativ schnell und ist darum meist in fester bis cremiger

Konsistenz am Markt erhaltlich (vgl. Imkerverein Uttendorf, 2011).

3.5.4.1.1.2 Akazienhonig

Die Akazie wachst nur in tropischen und subtropischen Gebieten. Der in Osterreich

hergestellt Akazienhonig stammt allerdings

der Afalschen Akaziehf, der Robinie.
und Mai, ist dieser Sortenhonig sehr selten und teuer. Beide Honige der echten und
unechten Akazie weisen ahnliche Merkmale auf, sie verstrémen einen intensiven
Geruch nach bluihenden Akazienwaldern. Ihr Farbspektrum reicht von goldgelb bis
hin zu leicht griinlich. Sie enthalten viel Fruchtzucker und bleiben daher lange flissig
(vgl. nearBees GmbH, 2017).

3.5.4.1.1.3 Lindenblutenhonig

Die Lindenblutenhonigproduktion ist in Stadten sehr ertragreich, da in vielen Parks
und Alleen Lindenbdume stehen. An regenreichen, warmen Sommertagen wird be-
sonders viel Nektar produziert. Dieser Honig verfligt GUber ein kraftiges, fruchtiges

Aroma und hat flissig eine hellgrine bis gelbliche Farbe (nearBees GmbH, 2017).

3.5.4.1.1.4 Lbéwenzahnhonig

Léwenzahnhonig herzustellen ist schwierig, denn wenn eine andere Trachtpflanze
im Radius der Bienen liegt, wird diese vorgezogen. Darum ist er am Markt auch nur
in kleinen Mengen verfigbar. Der helle, goldgelbe Honig hat ein einzigartiges
Aroma, das von Honigglas zu Honigglas von kréftig, scharf bis mild variiert (vgl.
nearBees GmbH, 2017) .
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3.5.4.1.1.5 Sonnenblumenhonig

Sonnenblumenhonig gilt als Klassiker am Honigmarkt und zeichnet sich durch seine
goldgelbe Farbe, seine cremige Konsistenz und sein leicht harziges bis séauerliches
Aroma aus (vgl. Schmiedle). Aber nur selten kdnnen Imkerinnen und Imker mit wil-
den Sonnenblumen Sortenhonig produzieren. Sie missen meist mit ihren Bienen-
volkern zu angelegten Feldern wandern, um gentigend Sonnenblumen vorzufinden

(vgl. Schmiedle).

3.5.4.1.2 Honige aus Honigtau

3.5.4.1.2.1 Waldhonig

Waldhonig ist ein Sammelprodukt aus Honigtau, der keiner einzelnen Trachtpflanze
zugeordnet werden kann. Honigtauhonige wie der Waldhonig unterscheiden sich
durch ihre dunkle Farbe und langanhaltende, flissige Konsistenz von den Bluten-

honigen (vgl. nearBees GmbH, 2017).

3.54.1.3 Mischhonige
3.5.4.1.3.1 Lindenhonig

Ein Honigprodukt des Lindenbaums wurde bereits bei den Nektarhonigen beschrie-
ben, der Lindenblitenhonig. Das Besondere am Lindenbaum ist jedoch, dass hier
zwei verschiedene Sorten gewonnen werden kdonnen, denn auch auf dem Linden-
baum leben Insekten, die Honigtau produzieren. Da Bienen bei dieser Trachtpflanze
meist beides, also Nektar und Honigtau sammeln, ist Lindenhonig die Bezeichnung
fur diesen Mischhonig. Seine Farbe ist dunkelgelb bis orange und schmeckt wirzig,
aber dennoch blumig (vgl. nearBees GmbH, 2017).

3.5.4.1.3.2 Edelkastanienhonig

Der Nektar des Kastanienhonigs stammt von der Edelkastanie, die auch als Ess-
kastanie oder Marone bekannt ist. Der Honig hat eine kraftige hell- bis dunkelbraune
Farbe und hat einen herben, aber dennoch blumigen bis bitteren Geschmack. Durch
seinen niedrigen Glukoseanteil kristallisiert Edelkastanienhonig nur sehr langsam
oder gar nicht aus. Die Bienen sammeln bei diesem Mischhonig aber nicht nur den

Nektar, sondern auch den Honigtau (vgl. Deutscher Imkerbund e. V.).

3.5.4.2 Unterscheidung durch Gewinnung
Der Honig, den wir Menschen verzehren, wird von Imkern geerntet. Die Gewinnung

kann auf verschiedene Arten erfolgen.
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3.5.4.21 Schleuderhonig

Um den reifen Honig aus den Waben zu holen, wird die Zentrifugalkraft genutzt.
Die Waben werden aus dem Bienenstock genommen, von ihren Wachsdeckeln
befreit und in eine Zentrifuge gegeben. Das anschlielRende Schleudern erfolgt
ohne Warmeeinwirkung und ist dadurch eine schonende Methode der Honigge-
winnung. Die Waben werden dabei nicht zerstort und kénnen noch einmal verwen-
det werden (vgl. Massholder). Diese Methode der Honiggewinnung wird seit Be-
ginn des 20. Jahrhunderts angewendet (vgl. Imkerverein Uttendorf, 2011).

3.54.22 Wabenhonig

Beim Wabenhonig wird der Honig nicht aus der Honigwabe entfernt, sondern die
Waben werden in Scheiben geschnitten und portionsweise verkauft (vgl. Griindel,
2011-2018).

3.54.23 Seim-, Tropf-, Press- oder Stampfhonig

Hier wird der Honig durch Auslaufenlassen oder Auspressen aus den Waben ge-
wonnen. Manchmal wurden die Waben dabei erwarmt, was die Qualitat des Honigs
vermindert, da die Inhaltsstoffe ab 40° C verloren gehen. Bis zur Erfindung der Zent-
rifuge war diese Gewinnungsart am weitesten verbreitet, spielt aber heute kaum

mehr eine Rolle (vgl. Imkerverein Uttendorf, 2011).

3.5.5 Cremehonig

Cremehonig kann grundsatzlich aus jeder Honigsorte hergestellt werden. Diese Me-
thode bietet sich aber vor allem bei Blitenhonigen an, da diese, je nach Sorte in-
nerhalb von wenigen Tagen oder Wochen kristallisieren. Die Kristalle kbnnen zwar
verflissigt werden, indem man das Honigglas in ein warmes Wasserbad stellt.
Diese Prozedur ist aber vielen Kundinnen und Kunden zu lastig, daher kommt der
Cremehonig zum Einsatz. Bei der Herstellung von Cremehonig werden durch tagli-
ches Rihren die Kristalle aneinander gerieben und dadurch zermahlen. Dabei ent-
steht eine zart cremige Konsistenz, die bei richtiger Lagerung auch lange erhalten
bleibt (vgl. Imkerei Diethard, 2010-2018).

3.5.6 Bio-Honig

Die Schwierigkeit bei der Klassifizierung von Bio-Honig ergibt sich aus dem Um-

stand, dass eine Biene einen Flugradius von bis zu funf Kilometern hat und es daher
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unmdglich ist, zu belegen, dass Bienen ihren Nektar und Honigtau nur von biolo-
gisch gehaltenen Pflanzen sammeln (vgl. Dallmus, 2015). Darum gilt in Europa laut
Verordnung (EG) Nr. 834/2007 des Rates der Europaischen Union vom 28. Juni
2007 Uber die 6kologische/biologische Produktion und die Kennzeichnung von 6ko-
logischen/biologischen Erzeugnissen und zur Aufhebung der Verordnung (EWG)
Nr. 2092/91 die Regelung, dass die Bienenstocke im Wesentlichen neben 6kolo-
gisch/biologisch erzeugten Pflanzen, Wildpflanzen oder auch nichtdékologisch/nicht-
biologisch bewirtschafteten Pflanzen mit geringen Umweltbelastung und in ausrei-
chender Entfernung von Verschmutzungsquellen stehen missen. In dieser Verord-
nung sind neben dem geeigneten Standort weitere Grundsatze flr eine biologische
Bienenhaltung aufgelistet, beispielsweise die Futterung nur mit biologischem Bie-
nenfutter oder die Bekdmpfung von Krankheiten beziehungsweise die Desinfektion
und Sauberung der Bienenstdocke nur mit zugelassenen Wirkstoffen (vgl.
Boigenzahn, 2009-2018).

3.5.7 Gutesiegel

In Osterreich gibt es verschiedene Gutesiegel fuir Honig, beispielsweise das Giite-
siegel des dsterreichischen Imkerbundes oder das AMA-Gutesiegel. Obwohl sie alle
von verschiedenen Verbanden und Unternehmen stammen, werden meist die glei-
chen Eigenschaften wie das Aussehen, der Geschmack, der Wassergehalt, der pH-

Wert oder die elektrische Leitfahigkeit tberprift und beurteilt.
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3.6 AUmfrage zur Preisgestaltung von

3.6.1 Warum ein Fragebogen?

Fur die Erhebung von empirischen Befunden der Preiselastizitat sollten mdglichst
viele Expertinnen und Experten, im konkreten Fall Imkerinnen und Imker, befragt
werden. Das schriftiche Format hat im Gegensatz zur mindlichen Befragung die
Vorteile, dass mit weniger Kosten- und Personalaufwand mehr Menschen Uber ei-

nen kurzen Zeitraum befragt und die Daten einfacher ausgewertet werden konnen.

3.6.2 Google Formulare

Google Formulare wurde deshalb gewahlt, weil man kostenlos Umfragen in jeder
belieben Lange erstellen, diese optisch ansprechend designen und die erfassten
Daten in Excel Tabellen gesammelt herunterladen kann. Da die Befragung online
erfolgt, entstehen auch keine zusatzlichen Kosten flr beispielsweise Papier oder

Porto.

3.6.3 Teilnahme

Die Zielgruppe dieser Befragung waren Imkerinnen und Imker in Osterreich. Darum
wurden die Landesverbéande fur Bienenzucht, Ortsgruppen und Imkerinnen und Im-
ker direkt telefonisch, personlich oder per E-Mail kontaktiert. Die Teilnahme an der
Umfrage erfolgte online. Der Fragebogen war fur einen Monat freigeschaltet. Es
nahmen insgesamt 362 Personen teil.

3.6.4 Auswertung

Die Auswertung erfolgte mit Hilfe des Programmes Excel. Leer gebliebene Antwort-
felder wurden mit Akeine Angabef geke

Fur die Berechnung der Menge, des Preises und des Absatzriickganges wurde der
Median als Rechenmethode verwendet, denn dieser liegt genau in der Mitte der
geordneten Liste und wird weniger von Ausreil3ern beeinflusst. Bei der durchschnitt-
lichen Preiselastizitat wurde der Mittelwert verwendet, da es sich hierbei um drei

eng beieinanderliegende Werte ohne Ausreil3er handelt (vgl. Hauptmann, o. J.).

Die Darstellung der Ergebnisse erfolgt mittels Kreisdiagrammen, da diese auf einen

Blick das Verteilungsverhaltnis der Antwort erkennen lassen.
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3.6.4.1 Personliches

In welcher Region wohnen Sie?

1%
= Burgenland

0,
S = Karnten

18% = Niedergsterreich
Oberosterreich
Salzburg
13% Steiermark
Tirol
Vorarlberg

Wien

4%
2% _/ 3%

Abbildung28: Auswertung Aln welcher Region wohnen Sie?f

Das Kreisdiagramm in Abbildung 28 zeigt die Verteilung der Teilnehmerinnen und
Teilnehmer der Umfrage in Osterreich. Daraus lasst sich erkennen, wie valide die
Daten aus den jeweiligen Bundeslandern sind. Wahrend in Karnten 126, in Vorarl-
berg 58, in Niederdsterreich 50 und in Tirol 45 Imkerinnen und Imker teilgenommen
haben und diese Werte dadurch valide sind, haben aus den restlichen Bundeslan-
dern weniger als 20 Personen geantwortet. Diese Daten sind daher nicht sehr aus-
sagekraftig. Fur den Vergleich zwischen den Bundeslandern werden diese Werte
zwar verwendet, in der Realitat durfen sie allerdings nicht als valide betrachtet wer-

den, denn dafur war die Sample-GroR3e zu klein.

Sind Sie Nebenerwerbsimkerin/Nebenerwerbsimker
oder Erwerbsimkerin/Erwerbsimker?

2%2%

= Erwerbsimkerin/
Erwerbsimker

Nebenerwerbsimkerin/
Nebenerwerbsimker

keine Angabe

96%

Abbildung29: Auswertung ASind Sie Nebenerwerbsi mkz¢
rin/ Erwerbsimker?i
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Das Diagramm in Abbildung 29 zeigt, dass die erhobenen Daten zu 96 Prozent von
Nebenerwerbsimkerinnen und Nebenerwerbsimkern stammen, die nicht vom Ein-
kommen aus der Imkerei abhangig sind und daher einen gréReren Spielraum in

ihrer Preisgestaltung haben.

Wie viele Bienenvolker betreuen Sie derzeit?

6%
21%
21% 5 oder weniger
zwischen 6 und 20
zwischen 21 und 50

mehr als 50

52%

Abbildung30: Auswertung AWie viele Bienenv°lker betreuen

Mehr als die Halfte der Befragten betreuen sechs bis zwanzig Bienenvolker. Sie alle
haben ungeféahr den gleichen Zeit- und Kostenaufwand und bilden das Fundament

dieser Befragung. Die ausgewerteten Daten haben fir sie die gré3te Relevanz.

3.6.4.2 Preiselastizitat der Nachfrage

Die Ergebnisse der Befragung (Berechnungen im Anhang) zeigen deutlich die Un-
terschiede zwischen den verschiedenen Bundeslandern in Osterreich. Den preis-
gunstigsten Honig bekommen Honigliebhaberinnen und Honigliebhaber in Oberds-
terreich, in Niederdsterreich und im Burgenland. Hier kostet ein Kilogramm Honig
etwa zehn beziehungsweise elf Euro.

Wahrend in Kérnten, Salzburg, Tirol, Vorarlberg und im Burgenland eine Preiserho-
hung von einem Euro ohne Absatzriickgang mdglich ware und die Preiselastizitat
der Nachfrage an diesem Punkt unelastisch ist, wéare in den restlichen vier Bundes-
landern eine solche Preiserh6hung schon mit einem Absatzriickgang von zehn Pro-
zent verbunden. Die Imkerinnen und Imker sind hier deutlich in ihrer Preisbildung

eingeschrankt.
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Bei einer Preiserh6hung von drei Euro reagieren Kundinnen und Kunden aller Bun-
deslander ahnlich, denn hier Ubersteigt die relative Preisénderung die relative Ab-
satzdnderung. In diesem Fall verlieren die meisten Bundeslander schon 50 Prozent
ihrer Kundschaft, nur in Salzburg, in der Steiermark und in Vorarlberg verbleiben

immer noch sechzig bis siebzig Prozent der Kéauferinnen und Kaufer.

Das Bundesland mit dem gréf3ten Spielraum bei der Preisbildung ist Wien bei einem
mittleren Honigpreis von 13 Euro. Erst bei einem Preis von 19 Euro verlieren die

Imkerinnen und Imker mehr als die Halfte der Kundinnen und Kunden.

Im Vergleich dazu ist Oberdsterreich am meisten eingeschrankt: Der mittlere Kilo-
preis fur Honig liegt bei 11 Euro, allerdings verlieren sie schon bei 14 Euro mehr als
50 Prozent ihrer Kundschaft. Dies verdeutlicht den geringen Preisspielraum von we-
niger als drei Euro.

Auffallend ist auRerdem das hohe Preisniveau von Vorarlberg im Vergleich zu Rest-
Osterreich. Der mittlere Preis fir ein Kilogramm Honig liegt bei 16 Euro. Erst ab
einem Kilopreis von 21 Euro verlieren sie die Halfte ihnrer Abnehmerinnen und Ab-
nehmer. Aul3erdem kdnnen die Imkerinnen und Imker mit einem differenzierten An-
gebot mit seltenen Honigsorten und Verkaufsformen und einer Bio-Honig-Produk-

tion einen hoheren Kilopreis erwirtschaften.

Die durchschnittliche Preiselastizitat der Nachfrage am gesamten 6sterreichischen
Honigmarkt liegt bei einem Wert von -1,26 und ist daher elastisch. Der mittlere Ki-
lopreis liegt bei 13 Euro. Bei einer Preisveranderung von einem Euro ist kein Ab-
satzriickgang zu erwarten, wahrend bei einer Preissteigerung von drei Euro pro Ki-
logramm 50 Prozent der Kundinnen und Kunden verloren gehen, waren es bei vier

Euro mehr als die Halfte.

3.6.4.3 Einflussfaktoren

Die These Adi eHdNmicc firsatgeunvelnasti schi,
der Umfrage falsifiziert. Aber wie lasst sich diese elastische Nachfrage am Honig-
markt begriinden? In den folgenden Abséatzen werden die Einflussfaktoren der Prei-
selastizitat der Nachfrage, die in Punkt 3.2 theoretisch erklart wurden, fir Honig

aufgelistet und mit den erhobenen Daten analysiert.
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3.6.4.3.1 Unternehmen

Wie stark beeinflusst folgender Faktor Ihren Preis:
eigene Kosten decken?

2%

= Sehr stark

= Stark

= Etwas
Wenig
Uberhaupt nicht

keine Angabe

Abbildung31: Auswertung AWie stark beeinflusst folgender

cken?n

Wie stark beeinflusst folgender Faktor Ihren Preis:
zuséatzlichen Gewinn erzielen?

4%

= Sehr stark
21% = Stark
= Etwas
Wenig
2204 Uberhaupt nicht
keine Angabe

Abbildung32: Auswertung AWie stark beeinflusst folgender
erzielenht

Die Diagramme in Abbildung 31 und 32 zeigen die Beeinflussung durch das Imkern
als Nebenerwerb auf die Preisuntergrenze. Da nur die Halfte stark in der Preisbil-
dung von ihren eigenen Kosten beeinflusst wird und nur zwei von zehn Imkerinnen
und Imkern gewinnbringend arbeiten wollen, haben sie einen erweiterten Spielraum
in der Preisbildung.
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3.6.4.3.2 Produkt

Welche Honigarten beziehungsweise Honigsorten
produzieren Sie?

0%

5%

= Blutenhonig

= Waldhonig

= Wald-Blutenhonig
andere

keine Angabe

Abbildung33: Auswertung AWel chregdHwei gardemi deaitedmn produz

In welcher Form verkaufen Sie den Honig?

2%

= Schleuderhonig
= Wabenhonig
Cremehonig

andere

Abbildung34: Auswertung Aln welcher Form verkaufen Sie de

Die Kreisdiagramme in Abbildung 33 und 34 zeigen deutlich, dass auf dem Honig-
markt in Osterreich eine sehr geringe Differenzierung vorliegt. Nur drei Honigsorten
und drei Formen, in denen der Honig verkauft wird, sind bei rund 90 Prozent der

Imkerinnen und Imker im Sortiment. Die Preiselastizitat der Nachfrage wird dadurch
gesteigert.
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Wurde Ihr Honig mit einem Gutesiegel ausgezeichnet,
wenn ja, mit welchem?

1% - 3% 1% 194 = Ab-Hof-Messe Wieselburg

AMA Gutesiegel

14% Goldene Honigwabe
Gutesiegel fiir Honig des

jeweiligen Bundeslandes

56% 19% OIB Gutesiegel

andere
Nein

5%
keine Angabe

Abbildung35: Auswertung AWurde | hr Honig mit einem G¢tesi

chem?n

Da in Sorten und Form kaum Variationen am Markt sind, kdnnen sich die Imkerinnen
und Imker durch Gutesiegel voneinander unterscheiden. 56 Prozent der Befragten
vertreiben Honig ohne Giltesiegel. Die anderen haben eine oder mehrere Auszeich-

nungen.

Diese Differenzierung wirkt sich hier aber nicht auf die Preiselastizitat der Nachfrage
aus: Bei Honigen mit Gitesiegel liegt sie im Durchschnitt sogar héher als bei Ho-
nigsorten ohne Gitesiegel. Das kdnnte daraus resultieren, dass der Honig aus Pro-
duktion ohne Beachtung von Giitesiegel-Regelungen in Osterreich trotzdem eine
hohe Qualitat aufweist, die den Anforderungen der Kundinnen und Kunden ent-
spricht. 90 Prozent der Imkerinnen und Imker haben angegeben, dass ihr Absatz
durch ein Gutesiegel nicht steigen wirde.
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Produzieren Sie Bio-Honig?

0%

= Ja

Nein

keine Angabe

80%

Abbildung 36: A u s we rotduzieren SlPBio-Honi g?f

In Osterreich produzieren 20 Prozent der Imkerinnen und Imker Bio-Honig. Dieses
Nischenprodukt spricht vor allem eine andere, kleinere Zielgruppe an: Honigliebha-
berinnen und Honigliebhaber mit erhhtem Umweltbewusstsein, die auch bereit
sind, einen hdheren Preis zu zahlen, denn im Schnitt kostet Bio-Honig einen Euro

pro Kilogramm mehr.

Der geringe Anteil an Bio-Honig lasst sich dadurch erklaren, dass die Bio-Produk-
tion, wie bereits in Punkt 3.5.6, beschrieben schwieriger ist und die Nachfragenden
auch mit der herkdbmmlichen Qualitat zufrieden sind. 85 Prozent der Befragten

schlie3en aus, mit Bio-Honig mehr Absatz zu erzielen.

Wie lange bendtigen Sie, um den produzierten Honig
komplett zu verkaufen?

5% . .
= weniger als einen Monat

2204 = einen Monat bis drei Monate

drei Monate bis sechs Monate

14% sechs Monate bis ein Jahr
Uber ein Jahr

38% keine Angabe

Abbildung37: Auswertung AWie | ange ben°tigen Sie, um dies:s
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Da 50 Prozent der Imkerinnen und Imker langer als ein halbes Jahr brauchen, um
ihre gesamte Produktion zu verkaufen, ist Honig ein dauerhaftes Produkt am Markt.
Diese Dauerhaftigkeit des Angebots erh6ht wiederum die Preiselastizitat der Nach-
frage.

3.6.4.3.3 Markt

Wie stark beeinflusst folgender Faktor Ihren Preis: der
Preis von anderen Imkerinnen und Imkern?

%
6% = Sehr stark

17% = Stark
Etwas
Wenig

20% Uberhaupt nicht

21% keine Angabe

Abbildung38: Auswertung AWie stark beeinflusst folgender
ren | mkerinnen und I mkern?i

Wie stark beeinflusst folgender Faktor Ihren Preis: die
Preisempfehlung des Imkereiverbandes?

= Sehr stark
24% = Stark
Etwas

Wenig

16% Uberhaupt nicht

21% keine Angabe

Abbildung39: Auswertung AWie stark beeinfl usenpfeflung gender
des I mkereiverbandes?hi

In Abbildung 38 und 39 wird verdeutlicht, dass der Preis der Konkurrenz und die
Preisempfehlung des Landesverbandes nur eine relativ geringe Rolle spielen. Nur
rund ein Drittel der Befragten wird durch diese Vorgaben stark beeinflusst.
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3.6.4.3.4 Kundinnen und Kunden

Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach folgender Faktor fur
Ihre Kundinnen und Kunden: Preistransparenz am
Honigmarkt?

4%

= Sehr wichtig

= Wichtig
Mittel

8%

24%
Eher unwichtig

Unwichtig
27% keine Angabe

Abbildung40: Auswertung AWie wichtig ist | hr&undnnMai nung

und Kunden: Pr ei stransparenz am Honigmarkt ?i

Sind |hre Kundinnen und Kunden lhnen treu und
kaufen Ihren Honig, wenn mdglich, immer bei Ihnen?

2%
0
5% 4% [~

= Ja
= Nein
andere

keine Angabe

Abbildung41l: Auswertung ASind I hre Kundinnen und Kunden

wenn m°glich, i mmer bei l hnen?h

Die Preistransparenz am Honigmarkt spielt fir die Kauferinnen und Kaufer eine mitt-
lere bis unwichtige Rolle. Dies ist zum einen auf den Umstand der Kundentreue
zurtckzufihren, siehe Abbildung 41. Die Imkerinnen und Imker gehen davon aus,
dass circa 90 Prozent ihrer Kundinnen und Kunden treu sind und mdglichst bei
ihnen einkaufen. Zum anderen erfolgt bei 83 Prozent der Befragten der Verkauf
personlich, was wiederum die Kundenbindung fordert und einen Preisvergleich un-
wichtiger erscheinen lasst. Verstarkt wird dieser Eindruck dadurch, dass drei Viertel
der Neuanwerbung von Kundinnen und Kunden durch Stammkundinnen und

Stammkunden erfolgt.
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Nutzen Sie vorteilhafte Preisverzerrungen, um mehr
Honig zu verkaufen?

0%/ 3%

= Ja
= Nein

keine Angabe

Abbildung 42:  Aus we r t u Sigvorfilhafte Rreisverzerrungen, um mehr Honig zu verkau-
fen?i

Ubertretungen von bestimmten Preisschwellen haben oft eine groRe Absatzande-
rung zur Folge. Um attraktiver fur ihre oder seine Abnehmerinnen und Abnehmer zu
sein, konnte eine Imkerin beziehungsweise ein Imker seinen Preis mit Hilfe einer

Preisverzerrung verkaufen und damit einen héheren Absatz bewirken.

Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach folgender Faktor fur
Ihre Kundinnen und Kunden: Qualitat?

0% __ 1%

= Sehr wichtig
= Wichtig
Mittel

keine Angabe

rtu
t?f

Abbildung 43: Auswe ng AWie wichtig ist |hrer indsmi nung né:
ta

und Kunden: Qu a | i

Qualitat ist ohne Zweifel der wichtigste Faktor fur die Kundinnen und Kunden. 90
Prozent erachten diese als sehr wichtig, neun Prozent als wichtig. Dieses Qualitats-
bewusstsein senkt die Preiselastizitat und erhéht den Preisspielraum der Imkerin-
nen und Imker.
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Warum kaufen lhre Kundinnen und Kunden bei Ihnen
ihren Honig?

39 /270 2%

= andere
5% = Ich kenne sie persdnlich.
Imker/Herkunft
Wegen den besonderen Honigarten
Wegen der ausgezeichneten Qualitat
39% Wegen der Produktion von Bio-Honig

Wegen meiner Gitesiegel

Weil mein Honig ein regionales
2% Produkt ist

Abbildung44: Auswertung AWarum kaufen | hre Kundinnen und

Abschliel3end stellt dieses Diagramm in Abbildung 44 die Relation zwischen den
verschiedenen, bereits behandelten Faktoren, die zu einem Kauf fluhren, dar. Die
Qualitat und der personliche Kontakt stechen hier mit einem Anteil von jeweils 39

Prozent erneut hervor.

Darum lasst sich zusammenfassend sagen, dass die Preiselastizitat der Nachfrage
zwar elastisch ist, hat eine Imkerin oder ein Imker aber personlichen Kontakt zu
ihren beziehungsweise seinen Kundinnen und Kunden und bietet sie oder er einen
qualitativ hochwertigen Honig an, ist dennoch ein Spielraum vorhanden, den sie
zusatzlich durch das Angebot von speziellen Honigsorten und Honigformen erwei-

tern kbnnen.
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4 Zusammenfassung, Ergebnisse des Arbeitsprozesses
und Reflexion der gesamten Arbeit

Ziel dieser Diplomarbeit war es, die These nach der Preiselastizitat von Honig
zu verifizieren oder falsifizieren und die Zukunftschancen der Imkerinnen und

Imker aufzudecken.

Gleichzeitig wurden auch Griunde fur diese elastische Preiselastizitat der Nach-
frage gesucht und Beweggriinde der Imkerinnen und Imker fur ihre Tatigkeit
analysiert.

Das Untersuchungsanliegen wurde nach bestem Wissen und Gewissen evalu-
iert und es kam zu vielversprechenden Ergebnissen, die in diesem Ausmal}
nicht erwartet wurden. Zu nennen ware einerseits die Tatsache, dass die Prei-
selastizitat des Honigs elastisch ist, andererseits, dass die Liebe der Osterrei-
chischen Imkerinnen und Imker zur Honigbiene und all ihren Facetten in jegli-

cher Hinsicht dem Streben nach kaufmannischem Gewinn tberwiegt.

Dennoch bleibt die Frage, ob bei einer Kundenbefragung die Resultate mit den
Gedanken der 6sterreichischen Imkerinnen und Imker ident waren. Eine solche

Kundenbefragung wirde die Reliabilitat der Daten erhéhen.

Obwohl die Interviews bestmaéglich in die Zukunft gerichtet waren, ware es au-
Berst interessant zu erfahren, ob die Antworten in finf oder zehn Jahren kon-
gruent mit den jetzigen Ergebnissen waren oder ob es zu Differenzen kame.
Nichtsdestotrotz ist die zuklnftige Entwicklung der ¢sterreichischen Imkerinnen

und Imker schwer einzuschatzen und muisste vertieft weiter untersucht werden.

4.1 Selbstreflexion Lea Sitar

Die anfangliche Motivation blieb im Grof3en und Ganzen wahrend der Bearbei-
tungsphase konstant aufrecht. Da mein urspriinglicher Themenbereich nicht ge-
nug Literatur lieferte, musste ich meinen Teil der Diplomarbeit geringfiigig ab-
andern, was mir zu Beginn Kopfzerbrechen bereitete. Doch diese Herausforde-

rung starkte meinen Willen, meinen Kampfgeist und meinen Ehrgeiz.

Entgegen aller Erwartungen waren die Imkerinnen und Imker jederzeit sehr in-

teressiert und hilfsbereit und lie3en mich ganz herzlich in ihre Welt der Bienen
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eintauchen. Teilweise gingen die Meinungen stark auseinander, was die Arbeit

fur mich nur noch interessanter gestaltete.

Dynamische Teamdiskussionen sowie eine harmonische Zusammenarbeit bie-
ten die optimale Basis flr spatere Gruppenprojekte. Durch den direkten Kontakt
konnten jederzeit Fragen ausgetauscht werden und es war immer mit einer
schnellen Beantwortung zu rechnen, da der Erfolg dieser Diplomarbeit in star-

kem Zusammenhang mit der Stimmung im Team stand.

Neben der Auffrischung betriebswirtschaftlicher Grundbegriffe habe ich viel
Uber die Welt der Imkerei gelernt. Nun ist mir bewusst, wie viel Arbeit wirklich
hinter einem Kilogramm Honig steckt und schéatze sowohl die Imkerinnen und

Imker und deren Naturprodukte umso mehr.

4.2 Selbstreflexion Olivia Dzida

Am Anfang des Projektes war mir nicht klar, wie viel Zeit und Energie ich inves-
tieren werde, aber dennoch konnte ich als Mensch an dieser Aufgabe wachsen.
Teil eines Projektes war ich zwar schon mehrere Male, aber Projektleiterin zu
sein und die ganzen organisatorischen Aufgaben zu tUbernehmen sowie das

Zeitmanagement waren neue Herausforderungen fir mich.

Vor dem Schreiben musste ich mir eine Struktur zurechtlegen, was ich wann,
wie und wo schreiben will. Im Zug der Literaturrecherche wurde diese Struktur
immer wieder Uberarbeitet. Als ich aber dann einmal im Schreibfluss war, schien
alles auf einmal ganz einfach und logisch. Mit diesen Erfahrungen werde ich in
meinem néchsten Projekt schon vorab punkten und auch einige Stunden Auf-
wand einsparen kénnen. Auffallend ist, dass am Meilensteinplan meine Soll-
Termine und Ist-Termine voneinander abweichen. Da ich anfangs das Ausmalf}
dieser Arbeit nicht einschatzen konnte, waren meine Zeitangaben, die ich mir

als Ziel setzte, oft nicht erreichbar.

Unser Thema blieb aber fir mich bis zum Schluss interessant. Es war eine kom-
plett fremde AWeltd in die wir eint
uns beschaftigten. Dass ich selbst nach diesem Projekt Imkerin werde, be-
zweifle ich momentan. Die ganze Zeit, aber auch die Liebe, die Imkerinnen und

Imker investieren, habe ich leider als Schulerin und spétere Studentin nicht. Ich
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bin aber von jeder einzelnen Person begeistert, die diese T ich wirde es fast
schon ei ne AB e ffirfsiohregtdeckinhat umdeschatze jetzt nach
dieser Diplomarbeit die Arbeit der Imkerinnen und Imker, aber natirlich auch

die Arbeit der Bienen, umso mehr.
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5 Projektmanagement

5.1 Projektantrag

Einreichung Themenstellung

Diplomarbeit

Jahrgang/Klasse

5A

Titel/Thema der DA/AA
(max. 200 Zeichen)

More than honey: Die Welt der Imkerei

Hauptverantwortliche/r
Schiler/in

Dzida Olivia

Weitere Schuler/innen (1 - 4)

Sitar Lea

Spéatester Abgabetermin der
fertigen DA

HAK T Freitag, 9. Marz 2018

Betreuungslehrer/in 1

Mag. Robert Schmidhofer

Ev. Betreuungslehrer/in 2

InAsbruc

Individuelle Themenstellung
pro Schiler/in inkl. geschéatz-
tem Arbeitsaufwand (in h)

(max. 200 Zeichen/Schiiler)

1 Mit besonderer Schwerpunktsetzung auf:

Imkerei (Sitar, 120h)

1 Mit besonderer Schwerpunktsetzung auf:

Preiselastizitat von Honig (Dzida, 120h)

Beschreibung der Ausgangs-
lage des Projektes

(max. 400 Zeichen gesamt)

Globalisierung, ein Volk im Dauerstress i den-
noch entscheiden sich immer mehr Menschen
Imkerdasein. Doch welche Beweg-
grinde haben sie? Wie gewinnbringend ist die-
ser Beruf beziehungsweise dieses Hobby und

far das

welche Zukunftschancen gibt es?

BHAK/BHAS Innsbruck
Karl-Schénherr-StraRe 2
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Wie kann es sein, dass die Menschen bei Honig
kaum auf den Preis schauen, wahrend sie bei an-
deren landwirtschaftlichen Produkten jeden Cent
Sparen?

Untersuchungsanliegen der
individuellen Themenstellung
pro Schiler/in

1 Welche Gefahren gibt es fur die Imkerin

bzw. den Imker und ihre und seine Bie-
nen? Mit welchen Kosten muss/ mit welchen
Ertragen kann eine Imkerin beziehungs-
weise ein Imker rechnen? (Lea Sitar)

Wie ist die Arbeitsteilung im Team ge- 1 Was versteht man unter Preiselastizitat?
plant? Gibt es verschieden Arten, Qualitdtsmerk-
(max. 800 Zeichen gesamt) male und Gutesiegel bei Honig? Wie beein-
flussen diese das Kaufverhalten? (Olivia
Dzida)
Zielsetzung 1 Aufdeckung der Zukunftschancen der Imker
Was soll mit dem Projekt erreicht wer- fThese ANachfr a ge von
den?
, untersuchen

(max. 400 Zeichen gesamt)
Geplantes Ergebnis der indi- | ¢ Umfangreiche Darstellung der Imkerei unter-
veluelEn  UnemenEiE L ugen stuitzt durch personliche Interviews (Lea :
pro Schiler/in .
Mit welchen Ergebnissen erreichen Sie Slta.l’.) . e . lnnSerC
Ihr geplantes Ziel? 1 Verifizieren oder falsifizieren der These (Oli-
(max. 400 Zeichen gesamt) via Dzida)

1 Kick-off (Startschuss)

1 Themenfindung

1 Abstimmung mit Betreuungslehrer + Auftrag-
Meilensteine geber
wichtige Meilensteine nennen { Literaturrecherche

1 Befragungen

1 Verfassen der Rohtexte

1 Fertigstellung Diplomarbeit
Auftraggeber/innen o _ i

: : Christian Geisler 1 6114 Kolsass
Kooperationspartner/innen
Innsbruck, am 10. Dezember 2017
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5.2 Projektauftrag

More than honey: Die Welt der Imkerei

Auftraggeber: Gruppenmitglieder:

Christian Geisler Olivia DZIDA
E-Mail: oliviadzida@hotmail.com

Lea SITAR
E-Mail: lea.sitar@gmx.net

Datum Projektstart: Mai 2017 Datum Projektende: April 2018

Projektleiterin: Olivia DZIDA

Betreuungslehrer: Mag. Robert SCHMIDHOFER

Ausgangssituation und Problemstellung fir das Projekt:

Globalisierung, ein Volk im Dauerstress i dennoch entscheiden sich immer mehr Men-
schen fur das Imkerdasein. Doch welche Beweggriinde haben sie, wie gewinnbringend
ist dieser Beruf beziehungsweise dieses Hobby und welche Zukunftschancen gibt es?

Wie kann es sein, dass die Menschen bei Honig kaum auf den Preis schauen, wahrend
sie bei anderen landwirtschaftlichen Produkten jeden Cent sparen?

Projektziele:

1 Aufdeckung der Zukunftschancen der Imkerinnen und Imker
f These ANachfrage wadrscHdniugtiegts ucrmelns

Geplantes Ergebnis:

1 Umfangreiche Darstellung der Imkerei unterstttzt durch personliche Interviews
9 Verifizieren oder falsifizieren der These

Welche Kosten werden vom Auftraggeber getragen:
Fur den Auftraggeber fallen keine Kosten an.

Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass er die Gruppe bei der Arbeit unterstuit-
zen wird.
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5.3

Projektstrukturplan

1

Erstellung der
Diplomarbeit

1.1 Umfeld

Suche Betreuer

sl  Suche Auftraggeber

More than honey

1.2 Thema

1.2.1 Themenfindung

122
Themenpréazision

1.2.3 Zielfestlegung

1.2.4 Zielrevision

1.3
Projektmanagement

1.3.1 Projektauftrag
erteilt

1.3.2 Projekt starkten

1.3.3 Projektantrag
erstellen

1.3.4 Projekt
koordiniern

1.3.5 Entwicklung der
PM Tools

1.3.6 Projekt
controllen

1.3.7 Projekt

abschliel3en

14
Informationssammlung

141
Literaturrecherche
durchfiihren

=l FOrschungsmethoden

1.4.3 Grobgliederung
erstellen

1.5 Theoretische
Arbeit

1.5.1 Verfassen der
Rohtexte

1.5.2 Feedback vom
Betreuer einholen

1.5.3 Ausarbeitung

1.5.4 Finalisierung

1.6 Praktische Arbeit

1.6.1 Erstellung
Befragung

1.6.2 Planung
Interview

1.6.3 Durchfuhrung
Befragung und
Interviews

1.6.4 Auswertung der
erhobenen Daten

1.7 Fertigstellung

1.7.1 Korrekturlesen

1.7.2 Fertigstellung
der Diplomarbeit

1.7.3 Binden lassen

1.7.4 Einreichung

1.8 Prasentation und
Diskussion

1.8.1 Planung der
Prasentation

1.8.2 Erstellung der
Prasentation

1.8.3 Prasentation
uben

1.8.4 Vorbereitung auf
die Diskussion

1.8.5 Préasentation und
Diskussion
durchfihren
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5.4 Projektterminplan

ror -

Code Arbeitspaket Abgeschlossen am Mai 17 Jun 17 Jul 17 Aug 17 Sep 17 Okt 17 Nov 17 Dez 17 Jan 18 Feber 18 Mar 18 Apr 18
18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49505152 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12 13 14 15

1 Erstellung der Diplomarbeit

L Umfeld

1.1.1 Suche Betreuer 05.05.17

1.1.2 Suche Auftraggeber 10.05.17

1.2 Thema

1.2.1 Themenfindung 19.05.17

1.2.2 Themenprazision 03.07.17

1.2.3 Zielfestlegung 19.05.17

1.2.4 Zielrevision 10.12.17

13 Projektmanagement

1.3.1 Projektauftrag erteilt 10.05.17

1.3.2 Projekt starten 10.05.17

1.3.3 Projektantrag erstellen 03.06.17

1.3.4 Projekt koordinieren 04.03.18

1.3.5 Entwicklung der PM Tools 04.03.18

1.3.6 Projekt controllen 04.03.18

1.3.7 Projekt abschlieRen 04.03.18

1.4 Informationssammlung
Literaturrecherche

141 durchftuhren 18.02.18

142 Forschungsmethoden 25.10.18
planen

1.4.3 Grobgliederung erstellen 25.10.17

1.5 Theoretische Arbeit

1.5.1 Verfassung der Rohtexte 09.01.18

152 Ffeedback vom Betreuer 24.01.18
einholen

1.5.3 Ausarbeitung 15.02.18

1.5.4 Finalisierung 22.02.18

1.6 Praktische Arbeitt

1.6.1 Erstellung Befragung 03.01.18

1.6.2 Planung Interview 25.12.18

16.3 Durchfuhryng Befragung 02.03.18
und Interviews

16.4 Auswertung der erhobene 03.03.18
Daten

1.7 Fertigstellung

1.7.1 Korrekturlesen 05.03.18

172 Fgrtigstellurjg der 04.03.18
Diplomarbeit

1.7.3 Binden lassen 06.03.18

1.7.4 Einreichung 08.03.18
Prasentation und

1.8 . )
Diskussion

1.8.1 Planung der Prasentation 08.04.18

182 Erstellungder 08.04.18

Prasentation
1.8.3 Prasentation Uben 08.04.18
Vorbereitung auf die

184 Diskussion

08.04.18

Prasentation und
1.85 Diskussion durchfiihren 09.04.18
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5.5

Meilensteinplan

Code Olivia Lea
1.3.2 Kick-off 04.05.2017 04.05.2017 04.05.201%
1.2.1 Themenfindung 31.05.2017 04.05.2017 04.05.201;
1.1.2 Suche Auftraggeber 03.06.2017 12.05.2017 12.05.201:
1.2.p Abstimmung mit Betreuungslehreruni o o 5617 03 07.2017 03.07.201;
Auftraggeber
1.3.3 Themenantragsstellung 15.06.2017 03.06.2017 03.06.201"
1.4.1 Literaturrecherche 31.07.2017 18.02.2018 02.03.201¢
1.6.1 Erstellung der Befragung 30.09.2017 03.01.2018 -
1.6.2 Planung der Interviews 30.09.2017 - 25.12.201:
1.3.5 Entwicklung der PM Tools 25.10.2017 04.03.2018 04.03.201¢
1.6.3 Durchfuhrung Befragung und Interviews22.12.2017 05.02.2018 02.03.201¢
1.6.4 Auswertung der erhobenen Daten 07.01.2018 22.02.2018 03.03.201¢
1.5.1 Verfassen der Rohtexte 19.01.2018 22.02.2018 03.03.201¢
1.7.2 Fertigstellung der Diplomarbeit 09.02.2018 04.03.2018 04.03.201¢
1.8,5 | rasentation und Diskussion 09.04.2018 09.04.2018 09.04.201¢
durchfihren
5.6 Auswahl Projektmanagementtools

Der Projektantrag bildet die optimale Basis fiir einen genauen Uberblick tiber die zu
erstellende Diplomarbeit. Er liefert Grundinformationen zur Ausgangslage, zu den
Projektzielen und zu den geplanten Ergebnissen. Im Zuge der Arbeit musst dieser
Antrag aufgrund von fehlender Literatur am 10. Dezember 2017 revidiert werden.

Diese Neuerungen wurden hervorgehoben.

Der Projektauftrag gibt kurz und tbersichtlich noch einmal die wichtigsten Fakten

der Diplomarbeit fir den Auftraggeber wieder.

Der Strukturplan ist das Ergebnis einer Gliederung des Projekts in planbare und
kontrollierbare Elemente. Mithilfe dieses Plans lag eine genaue Aufstellung vor, wel-
che Schritte genau getatigt werden missen, um die gewlnschten Ziele zu errei-
chen. Aufbauend auf den Projektstrukturplan bietet der Terminplan eine genaue
Ubersicht tiber die Dauer der Arbeitspakete. Die zeitliche Dauer wird in Kalender-

wochen angegeben, um einen geeigneten Uberblick zu geben.

Der Meilensteinplan gibt eine grobe Ubersicht tiber die wichtigsten Schritte, die im

Laufe der Erarbeitung dieser Diplomarbeit getatigt werden mussen.
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Anhang

Begleitprotokoll Diplomarbeit-ATagebudah

Formular Kandidat/in

Name Kandidat/in: Lea SITAR

Titel der Diplomarbeit: More than honey: Die Welt der Imkerei

Anmerkun-
gen, Hilfs-
mittel und
Arbeitsprozess Hilfestellun-
Thema, Tatigkeit, | gen durch
Ar- Arbeitsschritte, Betreuungs-
beits- | Arbeitsablauf, lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
01 |4.5.2017 15:207 | 20 min | Themenfindung Olivia Dzida

15:45

02 |5.05.2017 13:407 | 35 min | Themenauswabhl Mag. Robert

14:15 Schmidhofer,
Olivia Dzida
032 | 10.05.2017 | 15:007 |2h Suche eines Auf- Olivia Dzida
17:00 tragspartners
043 | 19.05.2017 | 13:407 |50 min | Absprache von Mag. Robert
14:30 Themenbereichen | Schmidhofer,
und Zielsetzung Olivia Dzida
054 | 1.06.2017 17:00- 1lh Themenantrag Olivia Dzida
18:00 stellen

065 | 3.07.2017 12:407 | 30 min | Finalisierung des Mag. Robert

13:10 Themas Schmidhofer,
Olivia Dzida
076 | 24.07.2017 | 17:00- 2h Literaturrecherche
19:00

N
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Anmerkun-

gen, Hilfs-
mittel und
Arbeitsprozess Hilfestellun-
Thema, Tatigkeit, | gen durch
Ar- Arbeitsschritte, Betreuungs-
beits- | Arbeitsablauf, lehrer/in
Uhrzeit | Stun- evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
08 | 7.08.2017 18:207 | 3h Ausarbeitung der Olivia Dzida
21:20 PM-Tools
09 |16.08.2017 | 18:00- 1h Einlesen, Literatur-
19:30 30 min | recherche
10 | 7.09.2017 10:00- | 30 min | Bibliotheksbesuch,
10:30 Blcher ausleihen
11 |9.09.2017 11:30- |1h Einlesen und erste
12:30 Arbeitsschritte
12 ]10.09.2017 |12:157 |1h Einlesen und
13:45 30 min | Schreiben der ers-
ten Kapitel
13 |20.09.2017 | 13:00- |40 min | Besprechung der Mag. Robert
13:40 weiteren Arbeits- Schmidhofer,
schritte Olivia Dzida
14 |4.10.2017 20:00- 2h Imkertreffen mit Olivia Dzida
22:00 anschliefender Bienenzucht-
Nachbesprechung | verein Weer
und Umge-
bung
15 |11.10.2017 |13:307 |6h Diplomarbeit ver-
20:00 30 min | fassen
16 |22.10.2017 |14:00- |(2h Diplomarbeit ver-
16:00 fassen

More than honey

InAsbruck
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Telefax +43 (512) 581007-30
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Anmerkun-

gen, Hilfs-
mittel und
Arbeitsprozess Hilfestellun-
Thema, Tatigkeit, | gen durch
Ar- Arbeitsschritte, Betreuungs-
beits- | Arbeitsablauf, lehrer/in
Uhrzeit | Stun- evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
17 |25.10.2017 | 11:50- |50 min | Besprechung der Mag. Robert
12:40 weiteren Arbeits- Schmidhofer
schritte Olivia Dzida
18 |5.11.2017 10:00- |3h Diplomarbeit ver-
13:30 30 min | fassen
19 |7.11.2017 16:00- |3h Diplomarbeit ver-
19:00 fassen
20 |20.11.2017 |13:207 |4h Diplomarbeit ver-
17:20 fassen
21 |10.12.2017 | 14:00- 1h Zielrevision Olivia Dzida
15:30 30 min
22 |18.12.2017 | 14:00- 2h Literaturrecherche
16:00 inkl. Einlesen
23 |25.12.2017 |15:00- |2h Ausarbeitung der
17:00 Interviewfragen
24 | 28.12.2017 | 15:10- 30 min | Interview fihren Valentin Sitar
15:40 und anschlieRende
Transkription
25 |3.01.2018 15:05- 1lh Telefonate & E- Josef
16:05 Mails fur Kosten- Schmidhofer,
aufstellung Peter Paul
Weiler
26 |4.01.2018 10:30- | 3h Verfassen der Dip-
13:30 lomarbeit
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Anmerkun-

gen, Hilfs-
mittel und
Arbeitsprozess Hilfestellun-
Thema, Tatigkeit, | gen durch
Ar- Arbeitsschritte, Betreuungs-
beits- | Arbeitsablauf, lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
27 16.01.2018 13:00- |4h Verfassen der Dip-
17:00 lomarbeit, diverse
Aufgaben
28 |10.01.2018 | 17:00- 2h Diverse Telefonate
19:00 mit Imkerinnen und
Imkern
29 |24.01.2018 | 11:50- |55 min | Besprechung der Mag. Robert
12:45 Fortschritte und Schmidhofer
Klarung etwaiger
Probleme
30 |28.01.2018 |14:40- |1h Fertigstellung des
15:40 Theorieteils
31 |31.01.2018 |16:40- |2h Erstellung der Kos-
18:40 tenfunktion, Ver-
fassen des prakti-
schen Teils
32 |12.02.2018 | 11:00- |5h Abstract, Einlei- Olivia Dzida
16:15 15 min | tung, Vorwort,
Danksagung
33 |14.02.2018 | 10:00- |2h Erstellung der Kos-
12:30 30 min | tenvergleichsrech-
nung
34 |17.02.2018 | 10:15- |6h Kostenvergleichs-
14:15 30 min | rechnung
15:15- Uberarbeitung
17:30
35 [26.02.2018 | 19:30- |2h Aufarbeitung
21:30
36 |28.02.2018 | 13:40- |45 min | AbschlieRendes Mag. Robert
14:25 Gesprach Schmidhofer,
Olivia Dzida

More than honey

InAsbruck

BHAK/BHAS Innsbruck
Karl-Schénherr-StraBe 2
6020 Innsbruck

Telefon +43 (512) 581007
Telefax +43 (512) 581007-30
Mail hak-ibk@tsn.at

Web www.hak-ibk.tsn.at

Seite|99




Anmerkun-

gen, Hilfs-
mittel und
Arbeitsprozess Hilfestellun-
Thema, Tatigkeit, | gen durch
Ar- Arbeitsschritte, Betreuungs-
beits- | Arbeitsablauf, lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
37 |1.03.2018 16:30- 5h Interviews fihren
21:30 und anschlielRende
Transkription
38 |2.03.2018 12:40- 10 h Abschlussarbeiten | Mit kleinen
00:00 20 min | der Diplomarbeit; Pausen von
Erstellung einer insgesamt ei-
To-Do Liste ner Stunde
Olivia Dzida
39 |3.03.2018 9:55- 7h Abschlussarbeiten | Pause von
18:25 der Diplomarbeit eineinhalb
Stunden
40 |4.03.2018 8:00- 119h Fertigstellung & Pause von
2118:00 Zusammenfiigen insgesamt ei-
ner Stunde
Olivia Dzida
41 |5.03.18 16:307 |5h Abschlussarbeiten
21:30 der Diplomarbeit
11369 | Gesamtstunden
h

Innsbruck, am 5. Marz 2018
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Begleitprotokoll Diplomarbeit-ATage bugh

Formular Kandidat/in

Name Kandidat/in: Olivia DZIDA

Titel der Diplomarbeit: More than honey: Die Welt der Imkerei

N

Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruc

BHAK/BHAS Innsbruck
Karl-Schénherr-StraBe 2

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
01 |4.05.2017 |15:207 | 20 min | Themenideenfin- mit Lea Sitar
15:40 dung
02 |[5.05.2017 |13:407 |35 min | Themenauswahl mit Lea Sitar
14:15 und Mag. Ro-
bert Schmid-
hofer
03 |[10.05.2017 | 15:007 [2h Suche eines Auf- mit Lea Sitar
17:00 traggebers
04 |19.05.2017 | 13:4071 |50 min | Ausarbeitung mit Lea Sitar
14:30 Thema und Mag. Ro-
bert Schmid-
hofer
05 |1.06.2017 |17:007 |[1h Themenantrag mit Lea Sitar
18:00 ausarbeiten
06 |3.07.2017 |12:407 |30 min | Finalisierung mit Lea Sitar
13:10 Thema und Mag. Ro-
bert Schmid-
hofer
07 |27.07.2017 | 19:307 |1h Literaturrecherche
21:00 30 min | Preiselastizitat,
Honig und Frage-
bogen
08 | 7.08.2017 | 15:007 |30 min | Literaturrecherche
15:30 Preiselastizitat

5020 Innsbruck

Telefon +43 (512) 581007
Telefax +43 (512) 581007-30
Mail hak-ibk@tsn.at

Web www.hak-ibk.tsn.at

More than honey

Seite 101




Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruck

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
09 |7.08.2017 |18:207 [3h PM-Tools Ausar- mit Lea Sitar
21:20 beitung
10 | 22.08.17 11:307 |[1h Literaturrecherche
12:40 10 min | Preiselastizitat i
Auswahl und Re-
servierung der Bu-
cher
11 | 23.08.17 13:407 [ 3h Literatur lesen,
17:00 20 min | wichtige Stellen
hervorheben,
Grobe Gliederung
erstellen
12 | 24.08.17 13:457 | 2h Literatur lesen,
15:45 wichtige Stellen
hervorheben
13 |11.09.17 18:0071 | 30 min | Zwischenstand-be- | mit Christian
18:30 sprechung, Einla- | Geisler
dung zum Imker-
treff
14 |17.09.17 18:007 |[1h Theorieteil schrei-
19:30 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
15 | 19.09.17 16:007 |[2h Theorieteil schrei-
18:00 ben: Preiselastizi-
tat
16 |20.09.17 13:007 | 40 min | Zwischenbespre- mit Lea Sitar
13:40 chung und Mag. Ro-
bert Schmid-
hofer
17 | 4.10.17 20:007 | 2h Imkertreff und mit Lea Sitar
22:00 Nachbesprechung | und dem Bie-

nenzuchtverein
Weer und Um-
gebung

BHAK/BHAS Innsbruck
Karl-Schénherr-StraBe 2
6020 Innsbruck

Telefon +43 (512) 581007
Telefax +43 (512) 581007-30
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Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruck

BHAK/BHAS Innsbruck
Karl-Schénherr-StraBe 2
6020 Innsbruck

Telefon +43 (512) 581007

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
18 | 13.10.17 16:307 |2h Theorieteil schrei-
19:00 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
19 | 15.10.17 19:307 |[1h Theorieteil schrei-
21:00 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
20 |16.10.17 17:007 |[1h Theorieteil schrei-
18:30 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
21 |17.10.17 17:407 |2h Theorieteil schrei-
20:10 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
22 |18.10.17 14:307 |3 h Theorieteil schrei-
17:30 ben: Preiselastizi-
tat
23 |24.10.17 14:307 | 2h Erstellung Lese-
16:30 probe fur Betreu-
ungslehrer;
Theorieteil schrei-
ben: Preiselastizi-
tat
24 | 25.10.17 11:507 | 50 min | Besprechung der | mit Lea Sitar
12:40 Leseprobe und und Mag. Ro-
Fortschrittsbespre- | bert Schmid-
chung hofer
25 |4.11.17 10:007 |5h Theorieteil schrei-
15:30 30 min | ben: Preiselastizi-
tat
26 |5.11.17 14:007 |2h Theorieteil schrei-
16:40 40 min | ben: Preiselastizi-
tat
27 |9.11.17 17:307 |2h Theorieteil schrei-
20:00 30 min | ben: Preiselastizi-

tat

Telefax +43 (512) 581007-30
Mail hak-ibk@tsn.at
Web www.hak-ibk.tsn.at
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Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruck

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner Berater
28 |17.11.17 18:007 |[1h Literaturbeschaf- mit Imker Jo-
19:00 fung und Bespre- hannes
chung des Fort-
schrittes
29 |26.11.17 15:407 |2h Theorieteil schrei-
17:40 ben: Honig
30 |27.11.17 18:007 |[2h Theorieteil schrei-
20:00 ben: Honig
31 [8.12.17 12:507 [3h Theorieteil schrei-
15:50 ben: Honig
32 [10.12.17 14:007 |[1h Zielrevision T Aus- | mit Lea Sitar
15:30 30 min | arbeitung neuer
Projektantrag
33 |[14.12.17 13:007 | 30 min | Literaturrecherche
13:30 fur Honig
34 | 17.12.17 14:007 |[3h Theorieteil schrei-
17:30 30 min | ben: Honig und
Planung des Fra-
gebogens
frage zur Preisge-
staltung von Ho-
ni gh
35 |18.12.17 18:007 |1h Auswahl Online-
19:20 20 min | Fragebogen Me-
dium
36 |20.12.17 18:007 |3 h Erstellung Frage-
21:30 30 min | bogen
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Karl-Schénherr-StraBe 2
6020 Innsbruck
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Telefax +43 (512) 581007-30
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Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruc

BHAK/BHAS Innsbruck

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner | Berater
37 |21.12.17 13:407 | 35 min | Besprechung Fra- | mit Mag. Robert
14:15 gebogen Schmidhofer
38 |23.12.17 19:007 | 2h Uberarbeitung Fra-
21:00 gebogen mit Tipps
von Imker Johan-
nes
39 |3.01.18 14:407 | 2h Uberarbeitung Fra-
16:40 gebogen und
Sample Suche
40 |4.01.18 16:007 |1h Verfassung An-
17:30 30 min | schreiben an Imke-
rinnen und Imker
41 |5.01.18 16:007 |[2h Osterreichweites
18:45 45 min | Anschreiben
42 16.01.18 14:407 |3h Theorieteil schrei-
18:20 40 min | ben: Fragebogen
und Beantwortung
E-Mails
43 | 7.01.18 19:307 |[1h Theorieteil schrei-
21:00 30 min | ben: Fragebogen
und Beantwortung
E-Mails
44 |9.01.18 18:007 |2h Theorieteil schrei-
20:15 15 min | ben: Fragebogen
und Beantwortung
E-Mails
45 115.01.18 15:007 |[1h Beantwortung E-
16:00 Mails
46 | 27.01.18 16:007 |3 h Fertigstellung und
19:00 Klrzung Theorie-

teil

Karl-Schénherr-StraBe 2
6020 Innsbruck

Telefon +43 (512) 581007
Telefax +43 (512) 581007-30
Mail hak-ibk@tsn.at

Web www.hak-ibk.tsn.at
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Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner | Berater
47 |1.02.18 17:207 |3 h Fertigstellung und
20:20 Kirzung Theorie-
teil
48 | 2.02.18 17:307 | 1h Fertigstellung und
18:30 Kirzung Theorie-
teil
49 |3.02.18 14:007 | 2h Fertigstellung und
16:00 Kirzung Theorie-
teil
50 |8.02.18 14:007 | 15 min | Besprechung offe- | mit Mag. Robert
14:15 ner Fragen Schmidhofer
51 |11.02.18 14:007 |3h Fertigstellung und InAisbruck
17:15 15 min | Kirzung Theorie-
teil
52 [12.02.18 11:007 |[5h Verfassen von Ein- | mit Lea Sitar
16:15 15 min | leitung, Vorwort,
Danksagung,
Abstract
53 |13.02.18 11:007 | 7h Fertigstellung und
18:00 Kontrolllesen The-
orieteil Preiselasti-
zitat
54 |15.02.18 10:107 [ 7h Fertigstellung und
17:50 40 min | Kontrolllesen The-
orieteil Honig
55 |16.02.18 15:007 [4h Datenaufbereitung
19:00 fur Auswertung der
Umfrage
BHAK/BHAS Innsbruck
56 |18.02.18 19:007 | 2h Erstellung Dia- Karl-schonnerr-Strate 2
21:00 gramme, Auswer- Telefon +43 (512) 561007
tung und Interpre- Mall hakibk@tenat
tation der Umfrage Web www. hak-ibk.tsn.at
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Arbeitsprozess
Thema, Tatigkeit,

Anmerkungen,
Hilfsmittel und
Hilfestellungen

InAsbruck

Ar- Arbeitsschritte, durch Betreu-
beits- | Arbeitsablauf, ungs-lehrer/in
Uhrzeit | Stun- | evtl. Koordination | bzw. externe
Nr. | Datum von/bis | den externer Partner | Berater
57 |22.02.18 15:007 |3h Erstellung Dia-
18:00 gramme, Auswer-
tung und Interpre-
tation der Umfrage
58 |23.02.18 14:007 |[4h Kontrolllesen Prak-
18:00 tischer Tell; Ver-
fassung Zusam-
menfassung per-
sonliche Einleitung
59 |28.02.18 13:407 | 45 min | AbschlieRendes mit Lea Sitar
14:25 Gesprach und Mag. Ro-
bert Schmid-
hofer
60 |2.03.18 12:507 |3 h Uberarbeitung mit Lea Sitar
15:50 Abstract, Vorwort,
Danksagun
61 |3.03.18 15:007 |[4h Einfugen individu-
19:00 eller Teil in Vor-
lage
62 |4.03.18 13:007 | 6h Diplomarbeit zu- mit Lea Sitar
19:00 sammenflgen und
kontrolllesen
63 |5.03.18 18:007 |2h Abschlussarbeiten
20:00
144 h | Gesamtstunden
40 min

Innsbruck, am 5. Marz 2018
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Unterschrift des/der Schillerin
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Kostenaufstellungen

Kostenaufstellung Imker 1

Preis/Stiick Anzahl  Anschaffungs AFA Kosten Kosten / Volk Kosten / KC
preis Honig

Fixkosten
Vélkerfiihrung
Beute(n) (3 Zargen, Boden, Innendeckel, Blechdeckel) mMdbnEyn € 4 TTHOIHAN € 7% pnZIpn € mMoXcn @Xcy €
Absperrgitter MHZdbn € 4 pmMZcn € 7% oZcMmM € nzdn enznp €
Bienenfluchten yZnn e 4 oHZInNn € 7% HXZHN € niIipc €enxzno €
Rahmchen (gedst, gedrahtet) 18/Volk + 5/Volk Reserve MInn € 92 HZnn € 50% ncInn € MMIpn @aIpy €
Paletten fiir Volkeraufstellung MnInn € 4 nnznn € 20% yZnn e€ HEZINNn enzImMn €
Futtertaschen yZdn e 4 opZchn € 7% HEndg € NZCH €ENZIno €
Kleidung:
Imkerkleidung TNInn € 1 TnInn € 7% nzdn e MZHO €1Xnc €
Stockmeisel, Smoker, Werkezugbox, etc. MpnInn € 2 onnzInn € 7% HMZNN € PIZHP ENTZHC €
Wachsverarbeitung:
Behélter zum Wachsschmelzen, Sieb und Eimer pnZnn e 1 pnznn € 7% oXpn € nIXyy e€enzInn e
Dampferzeuger (Dampf-Tapetenléser) zum schmelzen nnXon e 1 nnXon € 7% 0OXZMAN € NEZTYy €enzZnn e€
Honigernte/Verarbeitung:
Honigschleuder (4 Waben Motor/Selbstwende) Mo®nnnInn €l Mmo®annznn TNZNN € MTZpn AZYyYy €
Entdeckelungsgeschirr (Edelstahl) MHpXZnn € 1 MHPpZAn € 7% yZTp € HEIM®B €enZMM €
Entdeckelungsgabel MnZdc € 1 MnZdc € 7% NETT € nEImMd enInm €
Abfiillkiibel 25kg (Edelstahl) mMmocXnn € 1 mMocXInn € 7% PIpH € HZ0y E€E1ZMH €
Honigeimer Kunststoff 18 Liter cXpn € 7 nppn € 7% oxmdp € NZyn enxnn e
Honigsieb Edelstahl cpZIpn € 1 cpZpn € 7% npdog € MZMpPp €1ZnNc €
Bildung von Ablegern zur Nachzucht:
Ablegerbeuten (1 Zarge, Boden, Deckel,) MomMXZyn € 3 odhpZnnan € 7% HTZCYy € CXZ(H €enZop €
8 Rahmchen pro Ablegerbeute MInn € 3 HNnXnan € 50% MHZANN € O0XAN €ENZIMpP €
1 Futtertasche pro Ablegerbeute yZdn € 3 HCZTNn € 7% MZIYyT € nNInNT E€ENZINH €
Vereinsbeitrag und Versicherung OHZAN € 1 OHZNON € OHXZNN € YyXZnn enzZnn €
Summe Fixkosten odoppEZTC € omMpEZTn e€eTdhIdhn BINnN €
Variable Kosten (jahrliche Kosten)
Glaser 1 Kg mit Deckel ncTt € 80 poZcn € poXcn € MoXInmn @XCT €
Deckel furr Glaser nImp e€ 0 - € - € - € - €
Etiketten selbst gemacht (Papier und Toner) nInp e 80 oXcn € oXcn € npm enzInp €
Wachsumarbeitung (1kg/Volk) oXnn € 4 MHZAN € MHZINN € oXnn €e€enImp €
Mittelwénde Bio 1kg/Volk MTZnn € 4 cyInn € cyZnn € MTXInn @aXyp €
Zucker fur Winterfutterung (ca. 10 Kg/Volk) nzTp € 40 onxXnn € onXnn € TEIPN €NXoy €
Kilometerpauschale (40 Fahrten a 5km) non e 52 MpXcn € MpXcn € O0XMN ENZHA €
Bienenpflege Wirtschaftsvélker und Ablege:
Varroabehandlung (Ameisensaure, Oxalsaure, Spritze.
Verdunster, etc.) Kosten Pro Volk yZnn e€ 7 pcInn € pcInn € yXInn e€enZITn €
Fortbildung:
[ SKNENY IS o6LJ dzaOKIf pneo pnInn e 1 pnIan e PNZIAnN € TIMN €ENZco €
Fahrtkosten (Anfahrt zu Lehrgangen,
Imkerversammlungen, etc.) nxon € 120 oczZnn € ocCXZnn € PpPXIMN E€ENXZNP €
Diverse Verbrauchsmaterialien, wie Spihimittel,
Handschuhe, Rauchmaterial fur Smoker, etc. pnZnn e 1 pnInn e pnZnn € TXIMN €E1XCO €
Literatur und Medien HpZnn e 1 HpZnn e HpZnNnn € Oo0XpT €NZXoM €

Bildung Rucklagen fir Vélkerverlust, Reparaturen, etc. TANZNN € 4

Hynznn

€

MOMHAZAN HY NZNN GIPNA €

Summe Variable Kosten

Kosten Gesamt

More than honey

cThZyn

ndnopzcn

€

€

MPpMGpIYyn oOPCEITM YeZpn €

Kosten gesamt/Jahr Kosten pro Volk Kosten Kg Honig

MOy odhIpy n@cIcpmMBInNg €
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Kostenaufstellung Imker 2

Grunddaten

Abschreibung Gebaude

Abschreibung Betriebs- und Geschéaftsausstattung
Abschreibung Maschinen und Gerate

Homepage

Beitrage, Gebuhren und Umlagen

Variablen Betriebskosten

Gesamtkosten

Kosten pro Volk

Kosten pro Kilogramm Honig

Kostenaufstellung Imker 3

Grunddaten
Kapitalkosten
Betriebskosten
Gesamtkosten
Kosten pro Volk

Kosten pro Kilogramm Honig

More than honey

32 Volker
711, ¢
218, ¢
2.529,
28, 2
210, 0
6. 543,
10. 240
320, C

12,8

80 Volker
2.820,
8. 699,
11.520

144, (

8, 0
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Kostenaufstellung Imker 4

Preis/Stick  Anzahl = Anschaffungs AfA Kosten Kosten / Volk Kosten / KG
preis Honig
Fixkosten
Vélkerfiihrung
Beute(n) (2 VZ, 3 FZBoden, Boden, Futterdeckel, Futtertassemmn = nn €120 Mo ®Hanznn &% MPOHNZAN € MMZANn € nzc
R&ahmchen (gedst, gedrahtet,geleimt) 35VZ, 30FZ/Volk pcZpn € 120 cdTynzInn e25% Mm®dcdhpZnn € MnImMOo € AZIT
Bienenstand, Schalstein Dach, Latten pZnn € 120 cnnnn € 25% MpnInn € MZHpP € nzn
Wabentasche HnZnn € 120 H®nnanzZnn €l0% HNANXInn e HXInn e nIm
Honigernte/Verarbeitung
Honigschleuder o®pnnzZnn €l o®pnnznn €l0% opnInn ¢ HZMH € nIm
Entdeckelungsgeschirr (Edelstahl) nanZnn € 1 nannZnn € 10% nnznn e nzoo e nzn
Abfillkiibel 25kg (Edelstahl) pnZnn € 10 pnnInn € 10% pnInn e nNInH € nzn
Lagerbehalter Hobbock 40kg (Kunststoff) pZTmM € 59 oocXdc € 20% cTXod € nIpc e nzn
Lagerbehélter Eimer 20kg oXnn € 50 MpnanInn € 20% onzInn e NZHp € nzn
Verarbeitungsraum HadnnnXnn 4 HAdPnAanZnn &% H®AnnnZnn € McXcT € Nz
Honigsumpf dnnInn € 1 dnnZnn e 10% bnInn e nITp e nzn
Rihrgerat odHnnznn el odHAnNnZnn €l0% OHNZNN € HXCT € nIm
Absetzbehalter MmodnnnInn €2 HOPannznn €10% HANZINn € MZCT € nzn
Honigpumpe meénnnzInn el mMmdnnnInn €0% MAnNInn € nIyo e nxn
Megatherm Mm®pnannznn el M®pnnxnn €l0% Mpnznn e MZIHpP € nxn
Wachsverarbeitung
Wachsschleuder ndénnannn el ndénnnznn €l0% nanInn e 0300 € nIm
Design
Homepage meénnnznn el mMmdnnnInn €5% HpnzZnn € HXIny € nxm
Etiketten ypnZnn € 1 ypnzInn € 25% HMHZpA € MZTT € nIm
Logo HAnXnn € 1 HAnZInn € 20% nnznn e nzoo e nxn
Beitrdge & Gebiihren
Vereinsbeitrag HANZnn e 1 HNZnn € HAZAn € nNIMT € nzn
Verbandsbeitrag onInn € 1 onInn e onzInn € NZHp € nzn
Versicherungen pnznn e 1 pnznn e pnInn e NXnH € nxn
Homepage gebiihren yninn € 1 ynnan e€ ynsnn e nIcTt € nzn
Bio Zertifizierung HpnXnn € 1 HpNXnn € HpnZInn € HEIny € nIm
Wachs
Mittelwande Bio 2,5kg/Volk; 1kg/Ableger mMdbInn € 120 HOPHYNZnn € HOPHYNEZInn € MmpInn € MZIn
Summe Fixkosten cpPHHC ZPC € MmnédnmnIyd eycITd € nIXT
Preis/Stick  Anzahl  Anschaffungs AfA Kosten Kosten / Volk Kosten / KG
preis Honig
Variable Kosten
Glaser (500g) nzop € 4400 M®PpnnInn € M®pnNnnZInn € MHZIyo € nZXT
Wachsumarbeitung HZcn € 240 cHNXInn € cHNZnNn ¢ pPZHAN € NnZH
Etiketten druck (pro 1000) nznan € 4400 MTCZInn € MTCXEInn € MINT € nzn
Futtersirup 28kg Volkerzahl * 1/2 (fur Jungvélker) HnZnn € 180 ndoHNZINN € ndPoHNZINN €o0cCcZnn € MIQ
Kilometerpauschale M®pnannInn €l M®PpnannInn € M®PpAnNnInn € MHZIpNn € nzc
Varroabehandlung (Ameisenséaure, Oxalséaure) Mnznn € 4 nnxnn e nnxInn e noo € nzn
Lehrgéange (pauschal) HAnXEnn € 1 HANEnn € HANXInn € MZCT € nzn
Sonstige Anschaffungen (Stockmeisel, Handschuhe,
LYL SNt SARdzy3ZX0 Mpnznn e 1 MpAnInn e MpnInn e MIHp € nzn
wNOlftl 38y oénIpne « | 2yA30 nZpn e 2200 M®MNnAaInn € MOPMNNZAn € GEIMT € nsp
Summe Variable Kosten hdcpnInn € hdPcpnIZnn € ynInH € nzo

More than honey

Kosten gesamt/Jahr Kosten pro Volk
HNn®ncnIyd MCTIHM

€

Kosten Kg Honig

hIm
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Kostenaufstellung Imker 5

Fixkosten

Aufstellungskosten

Wegbenitzung

Sonstige Fixkosten

Versicherung

Variablen Kosten

Tanken

Bienenfutter (Apiinvertsirup)
Medikamente (Ameisensaure, Oxalsaure)
Honigglaser

Wachsverarbeitung

Volkerverluste (g 35 tote Volker (x9 . 90U0) )

Summe

More than honey

. 210,

120, C

100,

400, C

. 500,

. 300,

300, C

. 600,

470, C

14.

150,

150
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Berechnung der Kosten pro Kilogramm Honig

Berechnungen der Kosten pro Kilogramm Honig

Grunddaten 32 Volker 80 Volker 200 Volker
Kapitalkosten 3.458,20.1840, ©.11 @0
Fixe Betriebskosten 238, 20 a * 2. 730
Variablen Betriebskosten 6. 543, 51 ua*11. 42¢C
Gesamtkosten 10. 2401 .25 2101 8.01 5iC
Kosten pro Volk 320, 02144, 01 7®, 7
Kost.en pro Kilogramm 12 80 ®, 00 43, 9
Honig

Berechnung des durchschnittlichen Gewinns pro Kilogramm Honig

Berechnung des durchschnittlichen Gewinns pro Kilogramm Honig

Durchschnittlicher
Ertrag pro 13,0018, 0018, 0018, 0018
Kilogramm Honig

Kosten pro 12,4912, 80 G8,00 @, 12
Kilogramm Honig

Gewinn 0,51 0,20 6,00 @8, 88
Interviews

Interview mit Brigitte Kirchner
Einstiegsfragen

1 Warum sind Sie Imker geworden?
Ich hatte vor etwa 6 Jahren das Geflhl, dass keine Bienen mehr in unse-
rem Dorf herumschwirrten und entschied mich deshalb einen Grundkurs zu
besuchen, wo i ch mit dem ABienenvirusafa i
mich gerade noch als Hobby-Imkerin beschreibe, obwohl ich daraus einen
gro3en Teil meiner Einklnfte beziehe.

¢ In Osterreich erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen,
woran konnte dies liegen?
Die Medien tragen einen grof3en Teil dazu bei, aber auch der Drang der
Menschen auf die Nachhaltigkeit und ein bewussteres Leben.

Gefahren fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen
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1 Welche Gefahren sehen Sie fir Imkerinnen und Imker? (Varroa Milbe,
Wal dbr 2 nde, Kl i maée)
Neonicotide sowie die Milbe, die den Virus auf die Biene Ubertragt. Obwohl
die Varroa Milbe seit Jahrzehnten bekannt ist, haben wir sie noch lange
nicht im Griff. Ein weiteres Insekt, welches noch nicht ganz so verbreitet ist,
ist der Beutenkéafer, von dem ich hoffe, dass er sich nicht ausbreitet.

1 Sehen Sie auch eine Gefahr bezlglich Pflanzenschutzmittel?
Ja, eine sehr grol3e Gefahr.

1 Wie konnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schitzen?
Gar nicht, denn die Biene fliegt dahin wo sie will. Nur Gesetze kénnten dies
eindammen, was jedoch unwahrscheinlich ist, dass da was passiert.

1 Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?
Da ich nur von Karnten sprechen kann, kann ich dir auch nur hiervon erzah-
len. Letztes Jahr kam der Frihling viel zu frih und die Bienen starteten zu
frih mit der Brut. Der spate Kélteeinbruch im April beziehungsweise Mai
war dementsprechend schlecht fur die Bienen. Auch bemerke ich eine Ver-
anderung in der Vegetation, da die Waldtracht letztes Jahr bereits 14 Tage
zu frih zu Ende ging. Jedoch ist eine Prognose schwierig, da niemand ab-
schatzen kann, wie schnell der Klimawandel voranschreitet.

1 Wdirden Sie aufgrund der Gefahren die Wanderimkerei in Betracht ziehen
und wenn Sie dies bereits machen, wirden Sie darauf verzichten? Warum?
Momentan betreibe ich eine Standimkerei. Die Wanderimkerei kommt fr
mich jedoch aus gesundheitlichen Grunden nicht infrage. Die vorherrschen-
den Bluten- und Waldtracht reicht sowohl mir als auch meinen Bienen.

Zukunftsperspektive der Imkerinnen und Imker

1 Was passiert in ihrem Bienenstock in 5 oder 10 Jahren? Ziehen Sie in Er-
wagung zu expandieren oder eher abzubauen? Weshalb?
Mit dem jetzigen Stand von 30 Vélkern habe ich den Hoéchststand erreicht,
schliel3lich mdchte ich weiterhin als Hobby-Imkerin agieren.

1 Denken Sie wird sich die Nachfrage fiir Honig direkt vom Imker in den
nachsten Jahren verandern? Stichwort Bewusstsein flr die Umwelt.
Ja, da die Menschen immer bewusster essen und leben wollen und deren
Fokus auf die gesundheitliche Wirkung gerichtet ist.

1 Konnen Sie sich vorstellen, fir immer das Imker Dasein auszufiihren? Oder
sagen Sie auch mal: Jetzt reichto6s?
Ich wiirde eher sterben, bevor ich aufhdre.

1 Spielt der erwirtschaftete Gewinn beziehungsweise Verlust fur Sie als Imker
eine Rolle?
Ja, der erwirtschaftete Gewinn spielt eine Rolle, da dieser ein zusétzliches
Einkommen fur mich bietet.
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1 Was fasziniert Sie an lhrer Arbeit?
Das Wesen der Biene; Jedes Volk ist anders, wie die Menschen auch. Die
Faszination Uberwiegt die Arbeit.

Interview mit Christian Geisler

Einstiegsfragen

1 Warum sind Sie Imker geworden?
Mein Onkel selbst war als Imker tatig und aus reinem Interesse.

1 Wie lange sind Sie schon Imker?
Seit etwa 6 Jahren.

1 Wie viele Bienenvolker bewirtschaften Sie?
Derzeit 4 Volker.

1 Somit zahlen Sie zu den Hobby/Berufsimkern?
Ich z&hle zu den Hobby-Imkern.

T In Osterreich erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen.
Woran konnte dies liegen?
Eventuell durch die Medien und das in Zusammenhang stehende Bienen-
sterben. Aber auch Mundpropaganda kénnte ein Grund sein.

Gefahren fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen

1 Welche Gefahren sehen Sie fur Imkerinnen und Imker? (Varroa Milbe,
Wal dbr 2 nde, Kl i maé¢)
Die grofdte Gefahr stellt sicherlich die Varroa Milbe dar, jedoch wird der
Beutenkafer, der urspringlich aus Afrika stammt, in den nachsten Jahren
wahrscheinlich an Bedeutung gewinnen.

1 Sehen Sie auch eine Gefahr beziglich Pflanzenschutzmittel?
Ja, auch Pflanzenschutzmittel stellen eine grof3e Gefahr fir die Bienen dar.

1 Wie konnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schiitzen?
Gar nicht. Bienen fliegen wohin sie wollen, kann nicht beeinflusst werden.

1 Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?
Die letzten 6 Jahre sind zu kurz, um eine Auswirkung festzustellen, jedoch
in Anbetracht auf meine Kindheit waren die Winter friiher wesentlich kélter.
Ein spater Kalteeinbruch im Mai oder ein langer Sommer in den Herbst hin-
ein stellt fir die Bienen ein Problem dar.

1 Wirden Sie aufgrund der Gefahren die Wanderimkerei in Betracht ziehen
und wenn Sie dies bereits machen, wirden Sie darauf verzichten? Warum?
Nein, hierfur ist der zeitliche Aufwand zu grof3, besonders als Hobby- oder
Nebenerwerbsimker.

Zukunftsperspektive der Imkerinnen und Imker
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1 Was passiert in ihrem Bienenstock in 5 oder 10 Jahren? Ziehen Sie in Er-
wagung zu expandieren oder eher abzubauen? Weshalb?
In diesem Mal3 bleiben, weil das nur ein Hobby ist. Eventuell zwischen
sechs und zehn Vélker bewirtschaften.

1 Denken Sie wird sich die Nachfrage fur Honig direkt vom Imker in den
nachsten Jahren verandern? Stichwort Bewusstsein fur die Umwelt.
Ja, die Nachfrage nach Honig wird sicherlich zunehmen.

1 Konnen Sie sich vorstellen, fir immer das Imker Dasein auszufiihren? Oder
sagen sie auch mal: Jetzt reichto6s?
Schwer einzuschétzen, aber ich will mich jetzt noch nicht festlegen, denn
man weil3 nie, was noch so kommt.

1 Spielt der erwirtschaftete Gewinn beziehungsweise Verlust fur Sie als Imker
eine Rolle?
Nein, da ich es nur als Hobby betrachte, stellt dies keinerlei Problem dar.

1 Was fasziniert Sie an Ihrer Arbeit?
Es ist cool den Bienen zuzuschauen, aber auch der Ablauf der Honigpro-
duktion oder aber die Zichtung von Kdniginnen bringt Freude.

Interview mit Ferdinand Schot

Einstiegsfragen

1 Warum sind Sie Imker geworden?
Zufall, mein damaliger Kiichenchef hatte Bienen und so bin ich in Kontakt
mit den kleinen Tieren gekommen.

1 Wie lange sind Sie schon Imker?
Seit 2010

M1 Wie viele Bienenvolker bewirtschaften Sie?
15071 200 Volker

1 Somit zahlen Sie zu den Hobby/Berufsimkern?
Erwerbsimker ja

1 In Tirol erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen. Woran
konnte dies liegen?
Aufgrund des Filmes More than Honey, aber auch Rent a Bee riicken den
Fokus auf die Biene. Es gibt vor allem wenige aktive junge Imkerinnen und
Imker, sondern mehr altere Leute. Meiner Meinung nach ist der Boom be-
reits wieder am Abklingen.

Gefahren fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen
1 Welche Gefahren sehen Sie fir Imkerinnen und Imker? (Varroa Milbe,

Wal dbr 2 nde, Kl i mae)
Wenn ich mich entscheiden miusste, wirde ich der Vespa velutina die

More than honey Seite 115



grofdte Gefahr zuschreiben. Sowohl fir den Beutenkéafer, als auch fur die
Varroa-Milbe gibt es Losungen beziehungsweise Methoden, um diesen ent-
gegenzuwirken. Allerdings kann nicht nur eine Ursache genannt werden,
denn es ist ein Zusammenspiel aus mehreren Gefahren.

1 Sehen Sie auch eine Gefahr bezuglich Pflanzenschutzmittel?
Ja, sehr grol3 besonders die Neonicotinoide wéahrend der Blitezeit spielen
eine Rolle.

1 Wie kdnnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schitzen?
Gesetze, die Spritzzeiten fur die Bauern regeln. Schlie3lich sind die Imker
von den Landwirten abhangig, aber auch die Landwirte von den Imkern.

1 Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?
Durch die Auswirkungen entstehen Schaden in Milliarden héhen, da sich
die Brut verkihlen kann.

Zukunftsperspektive der Imkerinnen und Imker

1 Was passiert in inrem Bienenstock in 5 oder 10 Jahren? Ziehen Sie in Er-
wagung zu expandieren oder eher abzubauen? Weshalb?
Ich habe bereits das Maximum erreicht und mdchte nun die Vélkerzahl hal-
ten, die Zucht jedoch eventuell erweitern.

1 Denken Sie wird sich die Nachfrage fur Honig direkt vom Imker in den
nachsten Jahren verandern? Stichwort Bewusstsein fir die Umwelt.
Der Honigkonsum wird wahrscheinlich gleich bleiben, der Bienenkonsum
wird jedoch weiterhin stark zunehmen.

M Konnen Sie sich vorstellen, fur immer das Imker Dasein auszufiihren? Oder

sagen Sie auch mal: Jetzt reichtos?
Unmdglich zu sagen, wie es weitergehen soll, doch der Plan ist zurzeit wei-
terzumachen.

1 Spielt der erwirtschaftete Gewinn beziehungsweise Verlust fur Sie als Imker
eine Rolle?
Da ich ein Erwerbsimker bin, muss meine Arbeit gewinnbringend sein.

 Was fasziniert Sie an lhrer Arbeit?
Ich bin gerne in der Natur und kann durch diesen Beruf mein eigener Chef
sein, aber natirlich fasziniert mich auch die Biene an sich.

Interview mit Valentin Sitar

Einstiegsfragen
1 Warum sind Sie Imker geworden?

Ich war schon als kleiner Junge vom Imker-Dasein fasziniert und bin es
heute noch.
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1 Wie lange sind Sie schon Imker?
Bereits seit 60 Jahren agiere ich als Imker.

1 Wie viele Bienenvolker bewirtschaften Sie?
Im Moment etwa 17 oder 18 Bienenvolker.

1 Somit zahlen Sie zu den Hobby/Berufsimkern?
Ja, Hobby-Imker.

f In Osterreich erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen.
Woran konnte dies liegen?
Dieses Thema wurde in den letzten Jahren vielfach sowohl von Medien als
auch durch Mundpropaganda aufgegriffen.

Gefahren fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen

1 Welche Gefahren sehen Sie fir Imkerinnen und Imker? (Varroa Milbe,
Wal dbr 2 nde, Kl i maé¢)
Vor allem die Varroa Milbe aber auch Spritzmittel sind fr mich und meine
Bienen relevant.

1 Sehen Sie auch eine Gefahr beziiglich Pflanzenschutzmittel?
Ja, auf alle Falle, heutzutage wird alles nur noch gespritzt.

T Wie konnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schitzen?
Gar nicht.

1 Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?
Es gibt immer wieder kalte oder warmere Winter, somit stellt der Klimawan-
del keinerlei Problem dar. Dadurch werden die Vélker abgehéartet und friher
stark.

1 Wdrden Sie aufgrund der Gefahren die Wanderimkerei in Betracht ziehen
und wenn Sie dies bereits machen, wirden Sie darauf verzichten? Warum?
Fraher habe ich Wanderimkerei, die mit viel Aufwand in Verbindung steht,
betrieben. Nun Ube ich nur noch die Standimkerei aus.

Zukunftsperspektive der Imkerinnen und Imker

1 Was passiert in ihrem Bienenstock in 5 oder 10 Jahren? Ziehen Sie in Er-
wagung zu expandieren oder eher abzubauen? Weshalb?
Eher Abbauen, aufgrund meines hohen Alters.

1 Denken Sie wird sich die Nachfrage fur Honig direkt vom Imker in den
nachsten Jahren verandern? Stichwort Bewusstsein fir die Umwelt.
Nein, da es in naherer Umgebung nur wenige Imker gibt, somit entsteht
auch kein Konkurrenzkampf und die Abnehmer bleiben annéhernd kon-
stant.

1 Konnen Sie sich vorstellen, fir immer das Imker Dasein auszufiihren? Oder
sagen Sie auch mal: Jetzt reichto6s?
Trotz allem mdchte ich weitermachen, da wir Honig auf Vorrat brauchen.
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Mir ist eine Jahresreserve sehr wichtig, da man nie weil3, was die Zukunft
bringt.

1 Spielt der erwirtschaftete Gewinn beziehungsweise Verlust fur Sie als Imker
eine Rolle?
Friher ja, jetzt betreibe ich es nur noch als Hobby.

1 Was fasziniert Sie an lhrer Arbeit?
Dass ein Imker nie ausgelernt hat, denn man kann immer etwas dazu ler-
nen!

Interview mit Marcel Klotz

Einstiegsfragen

1 Warum sind Sie Imker geworden?
Mit 15 habe ich mich bereits fiir die Bienen interessiert, da mein Onkel Bie-
nen bewirtschaftete.

1 Wie lange sind Sie schon Imker?
Seit 1980, somit bereits seit 38 Jahren.

1 Wie viele Bienenvolker bewirtschaften Sie?
Meine Frau und ich bewirtschaften etwa 100 Bienenvolker

T In Osterreich erfahren wir einen regelrechten Boom in den Imkerschulen.
Woran konnte dies liegen?
Naturlich spielen die Medien hierbei einen grol3e Rolle, aber auch das Na-
turbewusstsein der Menschen. Vor allem junge Menschen wollen ein eige-
nes Produkt, beziehungsweise ihren eigenen Honig produzieren.

Gefahren fur Imkerinnen und Imker und ihre Bienen

1 Welche Gefahren sehen Sie fir Imkerinnen und Imker? (Varroa-Milbe,
Wal dbr 2 nde, Kl i maée)
Am schlimmsten sind wohl die Varroa-Milbe und die Umweltbelastung.
Durch die intensive Nutzung von Grund und Boden sterben die Nahrungs-
guellen der Bienen. Der wachsende Industriebereich ist hier auch nicht zu
vernachlassigen, aber auch die Tatsache, dass die Bauern ihre Wiesen oft
mahen, womit das Zeitfenster fir die Bienen, um Pollen zu sammeln, stark
eingeschrankt wird.

1 Sehen Sie auch eine Gefahr bezlglich Pflanzenschutzmittel? Beziehungs-
weise wie kénnen sich die Imkerinnen und Imker vor diesen schitzen?
Ja, aber ein Imker allein kann sich nicht schitzen, er kann nur aufzeigen
welche Konsequenzen dies mit sich zieht.

1 Inwieweit bemerken Sie die Auswirkungen des Klimawandels? Wie sehen
Sie diesem Problem in der Zukunft entgegen?
Nein, ich glaube, dass die Auswirkungen des Klimawandels nur positiv sind,
da es dadurch ein wenig warmer wird und es zu mehr Niederschlag kommt.
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